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Bio-Lebensmiittel in Italien (und Osterreich)

Im internationalen Vergleich liegt die wachsende Bioproduktion in Italien (ca. +4-5 % pro Jahr) im Mittelfeld, wobei Italien die

zweithochste absolute Anzahl an Bio-Betrieben hat

* Mit rund 12 Mio. Hektar und ca. 4-5 % Wachstum pro Jahr wachst die Bio-Anbauflache Europas stetig.

- ltalien liegt dabei mit ca. 15 % Bio-Anbauflache im européischen Mittelfeld (Osterreich fiihrt mit 25 %).

« Andererseits hat Italien mit mehr als 66,000 die zweithdchste absolute Anzahl an Bio-Betrieben (Osterreich: 25,000), was unter
anderem die hohe absolute Betriebszahl Italiens reflektiert.

Der Biokonsum in ltalien hat viel Potential. Sowohl was Pro-Kopf Ausgaben (ca. 45-60 € p.a.), als auch die Gewichtung der

Biolebensmittel am gesamten Lebensmittelkauf ausmacht, liegt Italien nur im europaischen Mittelfeld (ca. 4%)

« Der Bio-Konsum Europas (34.3 Mrd € - 2017) befindet sich seit 2013 auf der Uberholspur (+12 % p.a.).

» Grote Markte Europas sind Deutschland (9.48 Mrd €) und Frankreich, Italien (2.64 Mrd €) auf Platz 3.

» Allerdings hat Italien viel Potenzial in Bezug auf Pro-Kopf Bioausgaben (ca. 45-60 €) im Vergleich zum europdischen Spitzenfeld
(180 € - 290 €), was nicht nur absolute Zahlen reflektiert. Auch im Bio-Anteil am Gesamtverkauf spiegelt sich das wieder (4% in
ltalien, knapp unter 10 % in Osterreich).

« Ein Kernunterschied zwischen Osterreich und Italien kann in den Vertriebskanélen beobachtet werden: wéahrend in Osterreich
Ketten (i.e., Super- & Hypermarkte sowie Diskonter) ca. 90 % des Absatzvolumens verzeichnen, sind das in Italien nur ca. 2/3. Der
spezialisierte Fachhandel spielt in Italien wie auch im konventionellen Lebensmittelhandel noch eine grofiere relative Rolle.
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Bio-Lebensmittel in Sudtirol

Die Anzahl der Siidtiroler Bio-Betriebe wachst stark und reflektiert im Ganzen gesehen ein dhnliches Portfolio an Produkten wie die
konventionelle Siidtiroler Landwirtschaft. Gemiise-, Obst- und Ackerbau verzeichnen ein recht diinnes Portfolio an Anbauarten.

Auch in Sudtirol haben in den letzten 5 Jahren die zertifizierten Biobetriebe mit 13% pro Jahr zugenommen (2018: 1,350 Betriebe)
In der Viehzucht dominieren die Milchwirtschaft (13.9 Mio Liter Bio Kuhmilch), die Rinderzucht fur die Fleischproduktion (ca. 1,700
mastfahige Jungrinder) und die Schweinezucht (ca. 1,000 - 1,100 Mastschweine). Auch Bio-Eier erreichen wie auch in anderen
Landern eine relativ starke Durchdringungsrate und liegen in Absolutwerten bei mehr als 2 Millionen Eiern pro Jahr.

Marktrelevante Verkaufsgrof3en erreichen in Sudtirol nur ein gutes Dutzend GemuUsearten. Die grof3ten Gesamtertrage verzeichnen
dabei Kartoffeln (ca. 600 t pro Jahr), Blumenkohl (ca. 130 t pro Jahr) und Salate (ca. 85t pro Jahr).

Im Obstbau erreichen neben dem Sudtiroler Apfel (mehr als 100,000 t pro Jahr) auch Birnen (ca. 320 t pro Jahr), Aprikosen

(ca. 100 t pro Jahr) und Sufkirschen (ca. 64 t pro Jahr) relevante Ertragsmengen.

Zusatzlich erreicht der Getreidebau auf ca. 50 ha eine Ertragsmenge von ca. 140 t pro Jahr. Auch bei Nissen (ca. 30 ha) und
Beerenobst (ca. 10 ha) gibt es, zum Teil nur sehr vereinzelt, aktive Produzenten.

2018 wurden in Sidtirol 35 M€ an Bio-Lebensmitteln, hauptséachlich liber Fachgeschéfte und Supermarkte gekauft; unterschiedliches
Wachstum der Vertriebskanéle wird allerdings in den nachsten Jahren die Wettbewerbsdynamik verandern

Starkste Vertriebskanale fur Biolebensmittel sind in Sudtirol Fachgeschafte (ca. 45 %) und Super- & Hypermarkte (ca. 41%). Der Rest
wird Uber Diskonter und Direktverkauf an den Endkonsumenten verkauft. Zusatzlich konsumiert die Gastronomie ca. weitere 2 M€.
Allerdings sind die Kanale in den letzten Jahren unterschiedlich schnell gewachsen. Wahrend Diskonter quasi von null auf neu ins
Bio-Business eingestiegen sind (+23 % pro Jahr) und Supermarkte fast zweistellig wachsen (+8 % pro Jahr), wachsen die Segmente
der Fachgeschafte (+3 % pro Jahr) und direkte Kanale (0 % Jahr) nur langsam oder stagnieren.

Bis 2025 ist es mdglich, dass der Markt auf 60-70 M€ anwéachst, wenn man Sudtirol dieselben Erwartungen wie dem Rest Europas
unterstellt (ca. 10% pro Jahr). Dieses Wachstum kann aktuell allerdings nur bei Supermarkten und Diskontern beobachtet werden.
Die starksten Produktkategorien aus Konsumsicht sind in Supermarkten Eier, Milchprodukte, Zitrusfriichte und Olivendl.
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Was bedeuten die Ergebnisse der Marktstudie fir...
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.fur den Produzenten?

Sudtiroler Betrieben fehlt es momentan an Mdglichkeiten ihre eigenen Produkte in lokale Strukturen hineinzuliefern. Das
wird in Zukunft noch wichtiger, da aus Konsumsicht eine starkere Verschiebung von Fachgeschaftehandel und
Direktverkauf Richtung Bio-Lebensmittelverkauf Giber Ketten zu erwarten ist.

Dabei bleibt es eine Kernherausforderung mit Handlern auf Augenhdhe auftreten zu kbnnen, was unter anderem durch
gemeinsames Agieren (z.B. durch Ertragsbiindelung) erzielbar ist.

Potenzial fir mehr lokale Bio-Lebensmittel ist durchaus vorhanden, doch dieses auszuschopfen erfordert unter anderem
eine Verbreiterung des Angebots. Daflr ware aus Produzentensicht eine gezieltere strategische Anbauplanung und
Beratung mit dem Handel wichtig.

.far den Handel?

Es ist zurecht nur unter erschwerten Bedingungen mdglich momentan Bio-Lebensmittel lokal zu beschaffen. Kleine
Abnahmemengen, ein intransparenter Markt, schwaches Branding und eine schmale Produktpalette machen lokale
Beschaffung unwirtschaftlich (Ausnahmen: Obstbau und Milchwirtschaft).

Beispielsweise fehlt ein Stakeholder mit Schnittstellenfunktion als Ansprechpartner, der grofere Abnahmemengen
garantieren kann, die Logistik koordiniert und fr ein professionelles Auftreten sorgt.

Besonders kleinere Akteure sollten sich auch der erwarteten Marktdynamiken bewusst sein und versuchen sich wo notig
strategisch zu positionieren, um flr etwaige weitere Markteintritte (z.B. dennree) gewappnet zu sein.
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Der Marktreport im
Schweinsgalopp

Eine 7-seitige Zusammenfassung fur Ungeduldige



Wieviel wird in Sudtirol an
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Bio-Viehzucht in Sudtirol
Tiere pro Jahr Mengenschatzung
) w Rinder ca. 1,700 mastfahige Jungrinder, ca. 700 Altkithe variabel, siehe Details
W  Schweine 1,000 - 1,100 Mastschweine 100 - 110 t Schweinefleisch
é _ "‘ Schafe ca. 1,350 LAmmer, ca. 350 Mutterschafe 22 t Lammfleisch, 8-12 t Mutterschaffleisch
% H‘ Ziegen ca. 1,700 Kitze, ca. 400 - 450 Mutterziegen 20 - 29 t Kitzfleisch, 9 - 12 t Mutterziegenfleisch
ﬁ Gefl[]gel Mind. 3,000 Masthéhnchen und ca. 6,000 - 7,000 Suppenhiihner, auRerdem 400+ Ganse, Enten & Puten
_ X Wild 1 Betrieb mit 26 Tieren erfasst, Rest unklar
aus Kuhmilch 2,000 - 2,300 Milchkiihe 13.9 Mio. Liter Milch
aus Schafsmilch Mindestens 140 Milchschafe Mindestens 84,000 Liter Schafsmilch
aus Ziegenmilch 370 - 400 Milchziegen ca. 260,000 - 280,000 Liter Ziegenmilch
w : _ ) I
E C’ Eier 9,000 - 10,000 Legehennen ca. 2.2 -2.5 Mio. Eier
4 g§g§ Honig ca. 1,200 - 1,300 Vélker ca. 14 - 19 t Honig
Anmerkung: MOPRO = Molkereiprodukte
iﬂgtrgﬁs mar::irg?gzlr: éJbrglrzazteé:?éyii c(rl?g :buigtdschuh) aufgrund der Produzentendatenbank von Bioland Siidtirol (Datenauszug 27. August 2018), Validierung durch y

Image Source: Svetlana Gumerova on Unsplash
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Bio-Landbau in Sidtirol (Wichtigste Anbauprodukte)

Jéhrliche Ertragsschatzung Jéhrliche Ertragsschatzung
(ungeféhre Angabe) (ungeféhre Angabe)
Y4
2 3
S U Blumenkohl 130 Tonnen T .,.113 Dinkel 32 Tonnen
S T
’
(? Salate 84 Tonnen O )‘.L‘: Weizen 26 Tonnen
‘ (1]
‘ Apfel 104,000 Tonnen Beeren ca. 10 Hektar’

Birnen 319 Tonnen

[
é Aprikosen 64 Tonnen

Esskastanien ca.4 Hektar!

OBST
BEEREN &
NUSSE

<« @ &

Haselnilisse ca. 3 Hektar!

1. Handelsfahige Ertragsmenge unklar da sehr kleinteilig
Anmerkung: MOPRO = Molkereiprodukte; Source: Marktmodell UniBZ Analyse (D. Bundschuh) aufgrund der Produzentendatenbank von Bioland Sudtirol (Datenauszug 27. August 2018), Validierung durch Austausch mit Biolandberatern je 12
Fachgebiet; Image Source: Svetlana Gumerova on


http://www.unsplash.com/
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Wie hoch ist der
Bio-Anteil in
Sudtirol?

SUDtiROL 1

« ‘ M N . 2 /()
* Referenziert nur Lebensmittelverkaufe tber Super- & Hypermarkte
Source: mipaaft / SINAB - ,Bio in cifre 2018, Panel Retail Ismea-Nielsen; ©

RollAMA / AMA-Marketing; Nielsen Retail Database - Juni 2019; UniBZ Analyse |
|
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Top -20 Bio-
Kategorien
erzielen 63%
des Umsatzes
in Stdtirols
Supermarkten

Bemerkung: Daten beziehen sich ausschlieflich auf Super- &
Hyperméarkte, Zeitraum: May 2018 - April 2019
Source: Nielsen Retail Database - Juni 2019; UniBZ Analyse

Joghurt

Eier

Zitrusfriichte

Olivendl

Obstkonserven

Pasta

Brotwaren

Milch

Frische Kaseprodukte
Gesundheitsartikel
Aufstriche

Getranke (inkl. Sojamilch)
Zubereitete GemUse
Weiteres Obst

Tomaten

Babyartikel

Gemdse & Hulsenfrichte
Fette

Mehle

Kiwi

unibz

Bioverkaufe in Super- & Hypermarkten (k€)

452
413
394
340
313
291
278
273
268
257
252

811
706
665
635

600

596
583
578

536
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Und in Sudtirol insgesamt?

2018 wurden in
ganz Sudtirol

ca. 35M€
Bio-Lebensmittel
gekauft

Sources: Verkaufszahlen Biokistl, Fachgeschéfteverband & Triade
(2016-2018), Nielsen Market data 2018, mipaaft / SINAB - ,Bio in cifre
2018 - Original Data Source: Ismea-Nielsen (RMS-CPS), Siidtirol.de
Webseite fiir Auflistung Bauernmarkte

3-Jahresentwicklung Biolebensmittel Sddltirol

e —~
TR 35 M€
2ME (e meMC e W
(3%)
s i
14 M€
12 M€ 2}’0'2,23 (41%)

(38%)

15 M€ 15 M€ JoihE
(47%) (46%) (45%)

2016 2017 2018

unibz

Durchschnittliches
Jahrliches
Wachstum (in %)

B Diskonter ¥ Direktverkauf, Bauernmarkte & Biokisten Super- & Hypermarkte [l Fachgeschafte

16
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Jahrliches in Europa
erwartetes
Biowachstum

Image Source: Chrisiopher Jolly on Unsplash.com
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10% Wachstum entsprache 69M€ im Jahr 2025
69 M€
62 MC Wachstum
35 M€
Vorjahresumsatz

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Sources: Prognose - Marktmodell Uni Bozen, D. Bundschuh (2019)

18
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Sudtiroler Bio bis 2025 bei mindestens >50M€

Erwartetes jahrliches

Prognose 2019-2025 Biolebensmittel Sudltiro/ Wachstum (in %)

Prognose

54 M€

2Me  Swe  ooMe 4 Me
- 37me OME owe . 4 Me
4

| 4 M€
322Me 34 ME 315“%6 2w 2 Ve " o
1 M€ 3 4 M€
1 M€ :
4ME - - | ‘ 4 ME . o » -
12 Me 13 Me 1ame | 16Me 17 Me 19 Me
2016 2017 2018 | 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

I Diskonter [ Direktverkauf, Bauernmarkte & Biokisten Super- & Hypermarkte [ Fachgeschafte

Sources: Verkaufszahlen Biokistl, Fachgeschéfteverband & Triade (2016-2018), Nielsen Market data 2018, mipaaft / SINAB - ,Bio in cifre 2018 - Original Data Source: Ismea-Nielsen (RMS-CPS), Sudtirol.de Webseite fir Auflistung Bauernméarkte
Prognose - Marktmodell D. Bundschuh, UniBZ (2019) 19
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2.1. Produktion - nationar & international
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Biologische Anbauflache in Europa mit klarem Trend

2012

10,047,896
Hektar

+18.7%

(4.4% p.a.)

2016

11,931,589
Hektar

Source: European Parliament News (original sources EPRS, Eurostat, Eurobarometer)
*fully converted and under conversion

ORGANIC FARMING IN EU COUNTRIES

Proportion of organic agricultural land* in 2016 (in %)

"é&
*‘3-

United Kingdom
2. 8

7.7|

; - stonia
Netherlands b . 18

Belgaum f. 3.4
il e 13.4
Germany 7.5
“zech Republic
. 3\

‘.

slovakial
Hungary/

3.5
e g
1 3.2
;\?@
6.8 Q‘( \ I o
Maltal ’

0.2 9.1 ——

Cyprus

4.9

22


http://www.europarl.europa.eu/news/en/headlines/society/20180404STO00909/the-eu-s-organic-food-market-facts-and-rules-infographic
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ltaliens Bio-Agrarflachenverteilung relativ ausgewogen

100% Wiesen & Weideflachen 390,883 ha
(o]
Futterpflanzen 376,573 ha
Ml 1,908,653 ha prianz
[a) (15%) Getreide 305,871 ha
Oliven 235,741 ha
Naturweideflachen 153,166 ha
Weinbau 105,384 ha
o Brachflachen 58,301 ha
?13. 85% Gemiseanbau 55,056 ha
S ° EiweiRhaltige Pflanzen, 49 730 ha
Z Hulsenfriichte & Kornpflanzen ’
Schalenfrlichte 47,452 ha
Zitrusfrichte 39,656 ha
Obstanbau 33,761 ha
Handelsgewéachse 29,186 ha

Landwirtschaftliche Anderes Ackerland 21,185 ha
AnbaUﬂéChe in Italien Andere Dauerkulturen 4,902 ha

(per Ende 2017) Wurzelgemiise | 1,807 ha
Andere Kategorien

(z.B. Pilze, Truffel, Beeren)

Bemerkung: ,Andere Kategorien“ sind nicht in der Gesamtsumme inkludiert 23
Source: mipaaft / SINAB - ,Bio in cifre 2018*

259,878 ha
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Ubersicht: Ubersetzung der Terminologie

/talienisch
Cereali

Colture proteiche, leguminose, da granella

Piante da radice
Colture industriali
Colture foraggere

Altre colture da seminativi
Ortaggi

Frutta

Frutta in guscio

Agrumi

Vite

Olivo

Altre colture permanenti

Prati e pascoli (escl. pascolo magro)

Pascolo magro
Terrreno a riposo

Altre categorie da non includere nel totale: superfici forestali e/o
superfici di raccolta spontanea (funghi selvatici, tartufi, bacche
selvatiche) non pascolate e notificate

Deutsch
Getreide

Eiweillhaltige Pflanzen, Hulsenfrichte & Kornpflanzen

Wurzelgemiuse
Handelsgewachse
Futterpflanzen
Andere Ackerland
Gemuseanbau
Obstanbau
Schalenfrichte
Zitrusfrichte
Weinbau

Oliven

Andere Dauerkulturen
Wiesen & Weideflachen
Naturweideflachen
Brachflachen

Andere Kategorien
(z.B. Pilze, Truffel, Beeren)

unibz

24



Wie auch in der konventionellen Landwirtschaft hat Italien
eine sehr hohe Anzahl an Bio-Betrieben

Gesamtsumme landwirtschaftliche Betriebe (2017)

3,076,650 //
1,145,710 ——

945,020

1,410,700

684,950
3,422,030 /]

34,940

160,000

Source: Statista (BOLW; FiBL; AMI - ,The World of Organic Agriculture 2019); EUROSTAT 2017: “Farm indicators by agricultural area, type of farm, standard output, legal form and NUTS 2” regions, Egeli & Co (Turkish Agriculture Sector),

Schweizer Bundesamt fiir Statistik, Statistics Norway

Gesamtsumme von Bio-Produzenten (2017)

Tirkei 75,067
Italien 66,773

Spanien 37,712
Frankreich 36,691
Deutschland 29,764
Osterreich |[ssssssssssss——— 24 998
. Polen 20,257
Griechenland 20,197
Rumanien 7,908
Schweiz 6,638
Bulgarien 6,471
Serbien 6,022
Schweden 5,801
Tschechien 5,275
Portugal 4,674
Finnland 4 665
Lettland 4178

Kroatien 4,023
_Ungarn 3,642
Danemark 3,637
Slowenien 3,627

Verein. Konigreich 3,479

Littauen 2,478

Belgien | 2,105

Norwegen | 2,070

Estland | 1,888

_ Irland | 1,725

Niederlande | 1,696

Zypern | 1,175

Mazedonien | 650
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In Osterreich machen Bio-Agrarflachen ein Viertel der
gesamten landwirtschaftlich genutzten Flachen aus

100%
P 637,305 ha

@ (25%)

ie)

o0

o 75%

S ° 17.9%
Z

Vorarlberg

Landwirtschaftliche
Anbauflache in
Osterreich (2018)

Bemerkung: BioAustria - urspriingliche Quelle: BMNT 2018, vorlaufige Zahlen

Upper Austria/
Oberosterreich

58.0%
25.7% Salzburg

Tyrol/Tirol

Tyrol/
Tirol Carinthia/
Karnten

Lower Austria/
Niederosterreich Vienna/
Wien
33.8%
Styria/ Burgenland
Steiermark

26
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Mit 23,477 Bio-Betrieben sind in Osterreich rund 1/5 Bio, bis
auf Ausreifder Salzburg sind alle zwischen 14% und 25%

100%
o 23,477
@ (21%)

Upper Austria/
Oberosterreich

2 48.1%
- 79%
O 9
= 14.6% 19.6% Salzburg
Vorarlberg Tyrol/Tirol
Tyrol/
Tirol Carinthia/
Karnten
Bio-Betriebe in 17.5%
Osterreich
(2018 vorlaufig)

Bemerkung: BioAustria - urspriingliche Quelle: BMNT 2018, vorlaufige Zahlen

unibz
20.8%
Lower Austria/
Niederosterreich Vienna/
Wien
24.2%
Styria/ Burgenland
Steiermark
18.0%
27



2.2. Konsum - ~ational & International

el O




ource: Statista (BOLW; FiBL; AMI - ,The World of Organic Agriculture 2019)

unibz

In den letzten funf Jahren haben Biolebensmittel in Europa
ihre Entwicklung auf zweistelliges Wachstum beschleunigt

Gesamtumsatz Biolebensmittel tiber alle Vertriebskandle (Mrd €)

— 24.0
(6% 209 2%
— 19.6 '
2 163 169 190
13.1 '
10.2 11.0

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

29



Der weltweite Biolebensmittelhandel: groite Konsummarkte

Gesamtumsatz Biolebensmittel tiber alle Vertriebskandle (2076)

31 Mrd €

DEUTSCHLAND

9.6 Mrd €

t&
FRANKREICH

1’f )
Cca )
USA ‘

ca. 39 Mrd €

ITALIEN
6.7 Mrd & 2.6 Mrd € CHINA

ca.6 Mrd €

Source: Statista (BOLW e.V. - Zahlen, Daten, Fakten: Die Bio-Branche 2018, Seite 21)

Deutschland
Frankreich

Italien
Vereinigtes

Kdnigreich
Schweiz

Schweden
Spanien
Osterreich
Danemark
Niederlande
Belgien
Finnland
Polen

Irland
Luxemburg
Tschechien
Liechtenstein

Umsatz (Mrd €, 2016)

6.74
N 2.64
2.46
2.30
1.94
1.69
I 1.54
1.30
1.17
0.59
0.27
0.17
0.15
0.11
0.08
0.01

unibz

9.48

30
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Kerntrends, die den Markt flr Biolebensmittel mitgestalten

Liste njcpy Vo//sléno'/g

W/
Fl2 wWoo®
=
Vegane Getranke- Mehlalternativen Produkt- Bequemes,
Alternativen innovationen simplifizierung gesundes Essen
an 'q Al @
Plastikfreie Nachfiillbare Regional/lokal Regionale Varianten . = =
Verpackungen Produkte hergestellte nicht-heimischer

Lebensmittel Lebensmittel

31

Sources: Organic.org Webseite, Bioecoactual.com Webseite, Iriworldwide Webseite, Bio-Markt.Info Webseite
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Im Vergleich zu den Top-Nationen kann Italien noch viel
Potenzial ausschopfen, Osterreich im Spitzenfeld

Jéhrlicher Bio-Pro-Kopf Ausgaben (2017)

171€

203€

Schweiz

H ..

mmm Panemark

M BN  Schweden

I N

mmmm [ uxemburg

[— .

mmsm Osterreich [ 1968
_ Liechtenstein

USA 122€
Deutschland 122€
I I Frankreich 118¢€
I*I Kanada 83¢

ltalien —: ca. 45-60€

Source: FiBL-AMI-Erhebung 2019, UniBZ

237€

288€
278€
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Der Nordosten Italiens kauft verhaltnismafdig mehr
Bioprodukte als die anderen Regionen

Trentino-Alto
Adige

Valle
d'Aosta—|

Friuli-Venezia
t Giulia
Lombardia o 2
Piemonte ‘ " Area 2
Emilia-
Romagna
| Marche
Liguria B |

Area 1

Toscana
Umbria J—Abruzzo
Molise
Lazio A 4
Area 3 rea
Campania Apulia
Sardegna Basilicata
Calabria
Sicily

Source: mipaaft / SINAB - ,Bio in cifre 2018 - Original Data Source: Panel Retail Ismea-Nielsen

Verkaufsumsatz 2018 je Region
(ausschliel8lich Super- & Hypermarktverkaufe)

100% 100%
33.1% 35.8%
o I
21.3% 27 5%
24.5% o
25.0%
21.1% 11.7%
Nicht-Bio Lebensmittel Biolebensmittel

Area 1 (Liguria, Lombardia, Piemonte, Valle d’Aosta)
B Area 2 (E. Romagna, Friuli V.G., Trentino A.A., Veneto)
Area 3 (Lazio, Marche, Sardegna, Toscana, Umbria)
Area 4 (Abruzzo, Basilicata, Calabria, Campania, Molise, Puglia, Sicilia)
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In Italien liegt Bio im Verkauf knapp unter 4% der gesamten
Lebensmittel, wobei der Anteil je hach Produkt stark variiert

Wertmal3iger Marktanteil (in%)

0 2.5 B 3.0 I 3.4 3.7

97.5 97.0 96.6 96.3

na

2015 2016 2017 2018 Q1/2019
(nur H1)

Source: mipaaft / SINAB - ,Bio in cifre 2018 - Original Data Source: Panel Retail Ismea-Nielsen

0%

2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16%

Bier | 0.1%

Weine & Spirituosen
Analkoholische Getranke
Honig

Weitere Lebensmittel
Essig & Ole

Obst

Gemiuse

Eier

Fisch- & Meeresfrichte
Milch- & Milchprodukte
Wurstwaren

Fleisch

Getreide & Backwaren

1.1%

14.7%

13.8%

% Bio / Lebensmittel insgesamt (2018)
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ltalien mit ausgeglichenem Bio-Verkaufsportfolio, wobei Obst
& Gemuse beinahe die Halfte des Bioumsatzes verzeichnen

4.1% Weitere Produkte* Verdnderung Absatzzahlen je Produktkategorie
3.3% 2 iEssig & Ole (2018 vs. 2017, in % des gesamten Verkaufsvolumens)
\Analkoholische Getranke
\ Eier _ 0.3%
Andere Lebensmittel Getreide & Backwaren _ +4.9%
i i kt -0.99
Milch & Milchprodukte Milch & Milchprodukte 0-9% & o +1.5%
[o)
Getreide & Backwaren 0 Eler B +17.4%
_ o)
Gemise 1_'3_?% I
Gemuse -0.2%
Obst 0 - +2.7%
Essig & Ole 7 6% I +1.4%
o)
25.7% Obst Weitere Lebensmittel & +6.1%
Italien 2018 (Gesamtumsatz Bio) Alle Lebensmittel [ Bio
* ,Weitere Produkte® inkludiert Fleisch- & Wurstwaren, Fisch- & Meeresfriichte, Honig, sowie alkoholische Getranke 35

Source: mipaaft / SINAB - ,Bio in cifre 2018*
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Ketten vertreiben rund zwei Drittel von Italiens Bioprodukten,
allerdings mit starkem Kontrast bei Milch, Obst & Gemuse

100% 100% 2018 26% 19% 16% 13% 11% 5% 3%2%
5.1%

13.8%
36.9% 33.7%

2017 2018 Obst Gemlise Getreide & % 2 ©% O :g
Bioverkauf insgesamt Backwaren S 3 -‘% £ Luq; Qo3
S5 =2£ ©59
[72] .L 2
Spezialisierter Fachhandel, Direktverkauf & Co [ Diskonter B Super- & Hypermérkte f_) § S o u‘ﬂ
= 5O
=
©
Source: mipaaft / SINAB - ,Bio in cifre 2018 - Original Data Source: Ismea-Nielsen (RMS-CPS) <CE 36



] ibz
UnI_Z
Osterreich mit rund 10% Bioumsatz stark vertreten, Preise
bisher relativ konstant und ohne signifikante Wertanderung
MengenmélBiger Marktanteil (in%) Wertméiger Marktanteil (in%) Du;c;/;s/c(‘//;g/g./g/;g/rk/;reis
77 W so [ es Mo o4 7o e e M co I oo o
3.7 - 3.66 364
3.6 1 3.53
3.5
923 920 915 909 896 924 919 914 911 904 3.4 ¥3.40
3.3 1
3.2 -
3.1 -
2015 2016 2017 2018 Q1/2019 2015 2016 2017 2018 Q1/2019 3'05 g g g
M Bio Nicht-Bio
37

Source: © RollAMA / AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in Osterreich, UniBZ Analysis
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Osterreichs Top-Seller sind Milch- & Milchprodukte & Eier,
auch der Anteil am Gesamtkonsum ist deutlich hoher

ESL Milch
Eier
Schnittkase
Bananen
Frischkase
Frischmilch
Butter
Joghurt natur
Tomaten
Hartkase
Kartoffeln
Fruchtjoghurt
Faschiertes

Zitronen
Paprika, Pfefferoni,

Chili

M€ (2018)

38.2
35.8

O

0% 10% 20% 30%

Frisch- und ESL Milch
Naturjoghurt
Fruchtjoghurt

Butter

Kése

Fleisch & Geflugel
Wourst & Schinken
Frischobst
Frischgemuse

Kartoffeln

Achtung: Produktibersicht exkludiert Eier
unter anderem Getranke, Getreide &
Backwaren, Fisch- & Meeresfriichte

sowie Verpackte Lebensmittel

Source: © RollAMA / AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in Osterreich

23.2%
21.9%
14.7%

16.0%
17.4%
22.3%

Bio / Lebensmittel
insgesamt (in %, 2018)

5% 0% 5% 10% 15% 20%

3.9%
5.4%
12.1%
4.5%
7.1%
-1.1% i}
3.8%
0.5%
5.4%
5.3%

5.1%

Jahrliche Veranderung
(in %, 2016-2018)
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In Osterreich verkaufen Ketten mehr als 90% der Bioprodukte

2018
100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
”””””””” 3% 2% 49 6%
[5) (o) o 0,
9.6% 9.3% 10% ° 8% B 15% 11%
69% 68% 67%
?077 ) 2018 Frischmilch Kase Butter & Frischobst Frisch-  Erdapfel Eier Fleisch  Wust &
Bioverkauf insgesamt Margarine gemiise inkl.  Schinken
Gefllgel

Spezialisierter Fachhandel, Direktverkauf & Co [ Diskonter [ Super- & Hypermarkte

39

Source: © RollAMA / AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in Osterreich, UniBZ Analysis
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Bio ist in der Regel mindestens mit einer 30% Pramie am
Markt, welche der Produzent in der Regel nicht wirklich sieht

Kiwi Zitronen Orangen Olivendl Erdapfel

Preis-
premium

EP = Erzeugerpreis, VP = Verkaufspreis, Preise in €/kg 40
Source: mipaaft / SINAB - ,Bio in cifre 2018 - Original Data Source: Elaborazione Ismea sui dati Nielsen
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Ahnliche Beobachtungen aus Deutschland

v
10.91 Mrd €

| 3o 1% ¥
10.34 Mrd €

\J 9970 )/
B 1.55 Mrd €
9.84Mrd€ 151 Mrd € <D (14%)

1.54 Mrd €
(16%)

(15%) -

6.43 Mrd €
(59%)

5.92 Mrd €

5.45 Mrd € (57%)

(55%)

2.85Mrd € . 2.91Mrd € . +2% 2.93 Mrd €
(29%) . +2% (28%) - (27%)
2016 - 2017 . 2018
-lllllllllllllllllllllllllllll.

Source: Deutscher Bio-Spitzenverband BOLW (Bund Okologische Lebensmittelwirtschaft) - Sonstige - Lebensmitteleinzelhandel Naturkostfachgeschafte
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Biofachgeschafte in Deutschland kampfen gegen eine
sinkende Anzahl an Kunden pro Tag trotz hoheren Einkaufen

Kundenzahl - Durchschnittliche Bonwert - Durchschnittlicher Artikelzahl - Durchschnittliche
Anzahl Bons pro Tag Umsatz pro Bon Anzahl Artikel pro Bon
341 331 17.6 € 17.9€ 6.98 6.95

Jul'1s - Jul’16 - Jul'1s - Jul'16 - Jul'1s - Jul’16 -
Jun’16 Jun’17 Jun’16 Jun’17 Jun’16 Jun’17

Source: BioVista Webseite (Juli 2019), Deutscher Bio-Spitzenverband BOLW (Bund Okologische Lebensmittelwirtschaft) 42



3.1. Produktion in Sudtirol
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Produktion in Sudtirol

I. Betriebszahlen

li. Ertragsmengen

=
IR
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Neuer Wind in den Segeln seit 2014: Anzahl an Sudtirols
Biobetrieben ist wieder im klar zweistelligen Wachstum
20-Jahresentwicklung von Stdltirols Biobetrieben (Anzahl Betriebe, 1998-2018)
@ 1,366
1,185
1,012
Reflektiert europaische ’
Wachstumszahlen . 892
803
758
659 711
(+20 %) 357 393 41 =
ey 257 315
170
1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
45

Source: Autonome Provinz Bozen, Amt fiir Abteilung 31 - Landwirtschaft, Landwirtsschaftsstatistik 2018
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Bei dem Anteil an Bio-Produzenten liegt Trentino-Sudtirol im
Spitzenfeld der italienischen Provinzen

Anzahl an Bio-Produzenten
(absolut, per 12/2017)

2 =66,773

Calabria
Sicilia
Puglia
Toscana
Lazio
Emilia Romagna
Campania
Marche
Veneto
Piemonte
Basilicata
Sardegna
Lombardia
Umbria
Abruzzo
PA Bolzano
PA Trento

Molise
Liguria
85| Valle D'Aosta

Friuli Venezia Giulia

Verdanderung zum Vorjahr’
(2017 vs. 2016)

Durchschnitt=5.2 %
1.4 %

+1.5%
-6.5 %

+2.7 %

+13.3 %

+8.1 %

+13.3 %

+15.7 %

+31.0 %

-0.8%
6.1%
+19.1%
/m +49.9 %

+14.4 %
+31.3 %

1. Mittelwerte reflektieren sowohl Veranderungen bei Bio-Produzenten als auch bei Bio-Weiterverarbeitern (Summe ist ca. 10-15% mehr an Gesamtteilnehmern)
Source: mipaaft / SINAB - ,Bio in cifre 2018

% Bio-Produzenten an
Produzenten insgesamt

Durchschnitt =4.5 %

Calabria
Sicilia
Puglia
Toscana
Lazio
Emilia Romagna
Campania
Marche
Veneto
Piemonte
Basilicata
Sardegna
Lombardia
Umbria
Abruzzo
PA Bolzano
PA Trento

Friuli Venezia Giulia

Molise
Liguria
Valle D'Aosta

8.4 %
5.3 %
3.3%
6.7 %
51%
6.1 %
3.2%
6.8 %
2.3 %
3.9%
4.6 %
3.8 %
3.5%
4.8 %
25%
6.1 %
7.0 %
3.6 %
1.9 %
1.9 %
3.0%
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Auch Sudtirols 6kologische Anbauflachen sind in den letzten
Jahren stark zweistellig gewachsen

Anteil an der Gesamtflache

5-Jahresentwicklung Bio-Agrarfidchen in Sddtirol (2074 bis 2017) (exkl. Wiesen & Weiden)

2014 1339ha B0 @

Weinbau
Obstbau

+14% pro Jahr
Wiese Weide / Alm

2018 9,714 ha

Wiese Weide / Alm

Source: Autonome Provinz Bozen - Sidtirol, Ressort Landwirtschaft, Forstwirtsschaft, Bevolkerungsschutz und Gemeinden, ,Agrar- & Forstbericht 2017* (und 2014 respektive)

unibz
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Sudtirols Bio-Agrarflachenverteilung ist in absoluten Zahlen
natirlich klar vom Obstbau dominiert...

100%
° 9,208 ha
e 4%
i)
o
= 96%
O
Z

Landwirtschaftliche
Anbauflache in
Sudtirol (Dec 2017)

Wiesen & Weideflachen
Obstanbau

Weinbau
Naturweideflachen
Futterpflanzen
Brachflachen
Getreide
Wurzelgemise
Gemiseanbau
Schalenfriichte
Handelsgewachse
Andere Dauerkulturen
Oliven

Andere Ackerland
Eiweil3haltige Pflanzen,
Hulsenfriichte & Kornpflanzen
Zitrusfriichte

Bemerkung: ,Andere Kategorien“(z.B. Pilze, Triiffel, Beeren) sind nicht in dieser Auflistung inkludiert

Source: mipaaft / SINAB - ,Bio in cifre 2018

/ 5,883 ha
2,202 ha

| 19 ha
| 14 ha
9 ha
4 ha
1 ha
0 ha
0 ha
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..doch auch im relativen Anteil hat der Obstbau die starkste
Prasenz von Bio-Anbauflachen

Bioanteil an gesamten Agrarfldchen je Nutzungsart (2017)
5k ha Gesamt
19kha | 4kha 58 k ha 118k ha (inkl. Nicht-Bio)

Bio

Obstbau Wiese Weide / Alm
Weinbau
Ackerland &

Krauteranbau

Source: Autonome Provinz Bozen - Stdtirol, Ressort Landwirtschaft, Forstwirtsschaft, Bevélkerungsschutz und Gemeinden, ,,Agrar- & Forstbericht 2017“ (und 2014 respektive) 49



Produktion in Sudtirol

I. Betriebszahlen

i. Ertragsmengen

=
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Marktmodell fur Sudtiroler Bioproduktion
gemeinsam mit Bioland erarbeitet

Doch wieviel

produziert die

Sudtiroler |
Biolandwirtschaft Ertrag pro Tier
denn nun? & (kilo, liter, etc.)

Ertrag pro Hektar

(Tonnen)

Bio in Sddtirol/

“~._  (insgesamt) _.-*"

~~ —_——

~
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Eckzahlen zum Bioland-Datensatz

PETRIEBE 50.2% von Siidtirols Bio-Betrieben im Datensatz

sind im Datensatz enthalten: 686 Betriebe in der Datenbank von den insgesamt 1,366 Bio-Betrieben in
Sadtirol (2018)

« 313 der Betriebe betreiben Viehzucht (=45.6%)
* 674 der Betriebe bewirtschaften Ackerflache (=98.2%)
« Davon bewirtschaften 329 Betriebe Uber 5 Hektar Ackerflache (=48.0%)

FLACHENS  64.9% von Sidtirols 6kologischer Anbaufldche sind bei Bioland

6,304 Hektar von insgesamt 9,714 Hektar ékologischer Anbauflachen in Stdtirol
* Ein Betrieb, der Ackerbau betreibt, baut im Durchschnitt 4.2 verschiedene Fruchtarten an
» Der durchschnittliche Bioland Betrieb hat 9.2 Hektar Ackerflache

+ In Sidtirols Bioland-Betrieben werden mehr als 5000 Stiick Geflligel, 3600 Rinder, 1700 Schafe & Ziegen,
2000 Bienenvdlker, 400 Schweine und 200 Pferde & Esel gehalten

Source: Bioland Sudtirol Produzentendatenbank (Datenauszug 27. August 2018), UniBZ Analyse (D. Bundschuh) 52
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Bioland

50.2% von Sudtirols Bio-Betrieben im Datensatz

Anzahl Biobetriebe im Bioland Datensatz

1,366

680

Biobetriebe in Sidtirol Bioland Betriebe im Datensatz Weitere Biobetriebe

53

Source: Bioland Sudtirol Produzentendatenbank (Datenauszug 27. August 2018), UniBZ Analyse (D. Bundschuh)
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Bio-Viehzucht in Sudtirol
Tiere pro Jahr Mengenschatzung
) w Rinder ca. 1,700 mastfahige Jungrinder, ca. 700 Altkithe variabel, siehe Details
W  Schweine 1,000 - 1,100 Mastschweine 100 - 110 t Schweinefleisch
é _ "‘ Schafe ca. 1,350 LAmmer, ca. 350 Mutterschafe 22 t Lammfleisch, 8-12 t Mutterschaffleisch
% H‘ Ziegen ca. 1,700 Kitze, ca. 400 - 450 Mutterziegen 20 - 29 t Kitzfleisch, 9 - 12 t Mutterziegenfleisch
ﬁ Gefl[]gel Mind. 3,000 Masthéhnchen und ca. 6,000 - 7,000 Suppenhiihner, auRerdem 400+ Ganse, Enten & Puten
_ X Wild 1 Betrieb mit 26 Tieren erfasst, Rest unklar
aus Kuhmilch 2,000 - 2,300 Milchkiihe 13.9 Mio. Liter Milch
aus Schafsmilch Mindestens 140 Milchschafe Mindestens 84,000 Liter Schafsmilch
aus Ziegenmilch 370-400 Milchziegen ca. 260,000 - 280,000 Liter Ziegenmilch
w : _ ) I
E C’ Eier 9,000 - 10,000 Legehennen ca. 2.2 -2.5 Mio. Eier
4 g§g§ Honig ca. 1,200 -1,300 Vélker ca. 14 - 19 t Honig
Anmerkung: MOPRO = Molkereiprodukte
iﬂgtrgﬁs mar::irg?gzlr: éJbrglrzazteé:?éyii c(rl?g :buigtdschuh) aufgrund der Produzentendatenbank von Bioland Siidtirol (Datenauszug 27. August 2018), Validierung durch y

Image Source: Svetlana Gumerova on Unsplash
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Bio-Fleisch aus Sudtirol

Tiere pro Jahr Mengenschétzung

w Rinder g:' ;gggﬂgﬁ?hlge Jungr. variabel, siehe Details

‘ Schweine 1,000- 1,100 Mastschweine 100 - 110 t Schweinefleisch

ca. 1,350 Lammer 22 t Lammfleisch
" Schate ca. 340 Mutterschafe 8-12 t Mutterschaffleisch
ca. 1,700 Kitze 20 - 29 t Kitzfleisch

Zlegen ca. 400 - 450 Mutterziegen 9 - 12 t Mutterziegenfleisch

Mindestens 3,000 Masthahnchen und ca. 6,000 - 7,000

q Geflugel Suppenhiihner, auBerdem 400+ Ganse, Enten & Puten

Wild 1 Betrieb mit 26 Tieren erfasst, Rest unklar

Source: Marktmodell UniBZ Analyse (D. Bundschuh) aufgrund der Produzentendatenbank von Bioland Siidtirol (Datenauszug 27. August 2018), Validierung durch
Austausch mit Biolandberatern je Fachgebiet
Image Source: Svetlana Gumerova on Unsplash
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FLEISCH Tiere pro Jahr Mengenschétzung

i ca. 1,700 mastfahige Jungrinder .
" Rinder ca. 700 Altkiihe variabel

Selektive Kernbeobachtungen zum Markt

 Markt nimmt momentan nur einen Bruchteil des
verfigbaren Biofleisches ab

+ Je nach Marktwinschen waren sowohl Fleischmenge als
auch Fleischart (Jahrlinge vs. Vitelloni) bei der Rinderzucht
aus Produktionssicht relativ variabel

& Schlachtausbeute

' Schlachtkalb max 105 kg |
I Jahrling 180-270 kg !
. Schlachtkuh min. 240 kg :
i Stier/Ochs 300-400 kg |

Kommentare & Annahmen zur Methodologie fiir Markthochrechnungen

. Eine veranderte Remonte (hier mit 33% angenommen) hat im Endeffekt nur geringe
Auswirkungen auf Marktabschéatzungen, da auch diese Kiihe als Altkiihe in der
Regel noch mit Verzégerung auf den Fleischmarkt kommen; einzig das Verhaltnis
von Altkiihen zu Jungrindern wirde sich leicht verschieben

. Achtung: Variabilitdt von Schlachtfleischart nur beschréankt méglich, da GVE
Vorgaben zu Tierverhéltnissen auflegt; kann daher in der Realitat bei einzelnen

273 Mutterkihe

» :

ca. 260 Kalber ca. 1,600 Kalber

v

ca. 1,060 Kalber
fiir Fleischproduktion

v N
ca. 1,300 mastfahige Jungrinder + ca. 540 Altkiihe

Angebotsschatzung

1,642 Milchkiihe “-
|

""" 1 1
v |

ca. 540 ausgediente |
Milchkiihe !

i 1
v/ 1

1

1

1

i LW
ca. 540 Kalber

far Nachzucht

:

+30% Annahme fir Hochrechnung von Bioland auf Stdftirol gesamt

unibz

Betrieben abweichen

. Ohne Beriicksichtigung von Handel im Zuchtviehmarkt SuDtirROL

4ll‘ »y B

. Unterscheidung zwischen Doppelnutzungsrassen aufier Acht gelassen

ca. 1,700
mastfahige Junginder

ca. 700
Altkiihe

Anmerkung: inkludiert Betriebe in Umstellung

Source: Marktmodell UniBZ Analyse (D. Bundschuh) aufgrund der Produzentendatenbank von Bioland Sidtirol (Datenauszug 27. August 2018), Validierung durch Austausch mit Biolandberatern je Fachgebiet
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FLEISCH Tiere pro Jahr Mengenschétzung

' SChweine 1,000 - 1,100 Mastschweine 100 - 110 t Schweinefleisch

Selektive Kernbeobachtungen zum Markt Angebotsschétzung

« Bio-Mastschweine sind regelmafig ein Engpass im
Markt und kénnten Marktpotenzial bieten (i.e., unter

Voraussetzung gegebenen Marktinteresses) . 37 Zuchtsauen
Bioland
* Vergleichsweise hoher Anteil an Direktverarbeitung = l
und -vermarktung fir Eigenbrauch sowie direkte
Kunden ca. 700-800 Ferkel

& Schlachtausbeute

ca. 700 - 800 Mastschweine

Mastschwein ca. 100 kg
_____________________________________ +40% Annahme fir Hochrechnung von Bioland auf Stidltirol gesamt

suptirot )
.- ca. 1,000 - 1,100 Mastschweine

Kommentare & Annahmen zur Methodologie fiir Markthochrechnungen v

. Inkludiert nur Betriebe mit 3 oder mehr Schweinen, aufgrund der Annahme dass bei

1-2 Mastschweinen Haltung fir Eigenbedarf vorherrscht
. Ohne Berticksichtigung von Handel im Zuchtviehmarkt 700: 000 - 7 70; 000 kg SChWe/neﬂe/SCh
. Durchschnittliche Zuchtsau mit 2 Wiirfen pro Jahr mit je 10 Ferkeln pro Wurf
Anmerkung: inkludiert Betriebe in Umstellung 57

Source: Marktmodell UniBZ Analyse (D. Bundschuh) aufgrund der Produzentendatenbank von Bioland Sidtirol (Datenauszug 27. August 2018), Validierung durch Austausch mit Biolandberatern je Fachgebiet
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FLEISCH

ca. 1,350 LAmmer
" S C h a fe ca. 340 Mutterschafe

Tiere pro Jahr

Mengenschétzung

22 t Lammfleisch
8-12 t Mutterschaffleisch

Selektive Kernbeobachtungen zum Markt

« Stark saisonale Schwankung mit Fokus auf Absatz
von Osterlammfleisch rund um Ostermarkt

* Flr den Rest des Jahres bewegt sich die generelle
Markttendenz vom Milchlamm weg zum groReren Tier

*  Durchschnittliches Alter fir Weidelammer ca. 1 Jahr

P

& Schlachtausbeute

| Weidelamm 16-17 kg
. Mutterschaf 25-35 kg

_____________________________________

Kommentare & Annahmen zur Methodologie fiir Markthochrechnungen
20% jahrliche Remontierung
Ohne Berticksichtigung von Handel im Zuchtviehmarkt
Mutterschafe mit durchschnittlich 1.7 Lammern pro Jahr

Altschafe aus der Milchproduktion fiir Fleischmarkt vorerst nicht miteinbezogen

Anmerkung: inkludiert Betriebe in Umstellung

Angebotsschatzung
. ca. 700 Mutterschafe ————
Bioland f
l 20%
ca. 1,200 LAmmer ---'

A 4
ca. 960 Lammer ca. 240 Mutterschafe

+40% Annahme fir Hochrechnung von Bioland auf Stdltirol gesamt

unibz

suptirot
ado~  ca. 1,350 Lammer ca. 350 Mutterschafe

v v

8,500 - 11,900 kg

22,000 kg Lammfleisch Mutterschaffleisch

Source: Marktmodell UniBZ Analyse (D. Bundschuh) aufgrund der Produzentendatenbank von Bioland Sidtirol (Datenauszug 27. August 2018), Validierung durch Austausch mit Biolandberatern je Fachgebiet
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FLEISCH Tiere pro Jahr

. ca. 1,700 Kitze
‘m Z I eg e n ca. 400 - 450 Mutterziegen

Mengenschétzung

20 - 29 t Kitzfleisch
9 - 12 t Mutterziegenfleisch

Selektive Kernbeobachtungen zum Markt

« Stark saisonale Schwankung mit Fokus auf Absatz
von Osterkitzfleisch rund um Ostermarkt

*  Durchschnittliches Alter fir Weidekitze ca. 1 Jahr

«  Absatzmarkt fir Ziegenfleisch in Europa nach wie vor
schwierig, Fleisch wird primar nach Afrika exportiert

& Schlachtausbeute

Mutterschaf 30-40 kg

Weidekitz 12-17 kg |

Kommentare & Annahmen zur Methodologie fiir Markthochrechnungen
20% jahrliche Remontierung
Ohne Berticksichtigung von Handel im Zuchtviehmarkt
Mutterziegen mit durchschnittlich 2 Kitzen pro Jahr

Altziegen aus der Milchproduktion fir Fleischmarkt vorerst nicht miteinberechnet

Anmerkung: inkludiert Betriebe in Umstellung

Angebotsschatzung
. ca. 750 Mutterziege ——
Bioland f
l izo%
ca. 1,500 Kitze ---!

A 4
ca. 1,200 Kitze ca. 300 Mutterziegen

+40% Annahme fir Hochrechnung von Bioland auf Stdltirol gesamt

unibz

P ca. 1,700 Kitze ca. 400 N 450
Mutterziegen
v v
ca. 20,400 - 28,900 kg ca.9,000 - 12,000 kg
Kitzfleisch Mutterziegenfieisch

Source: Marktmodell UniBZ Analyse (D. Bundschuh) aufgrund der Produzentendatenbank von Bioland Sidtirol (Datenauszug 27. August 2018), Validierung durch Austausch mit Biolandberatern je Fachgebiet
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FLEISCH Tiere pro Jahr Mengenschétzung

u Minimum 3,000 Masthihnchen, sowie ca. 6,000 - 7,000 Suppenhiihner
q G eﬂ u g e I 400+ Génse, Enten & Puten

Selektive Kernbeobachtungen zum Markt Angebotsschétzung

«  Zusatzlich zu den aufgeflihrten Tieren existiert eine

kleine Gruppe von Produzenten (<5 Betriebe) mit
Wachtelzucht; hauptsachlich Direktvermarktung . 3.138 1 Méstbetrieb 2 Betriebe
Bioland ’
Legehennen 80 Puten & 47 Enton
30 Génse
Keine
kommerziellen
Aufzuchten fir
Masthahnchen’
ca., 2,000
Suppenhiihner

Kommentare & Annahmen zur Methodologie fiir Markthochrechnungen
Unterschiedlich je Tierart, teilweise statistisch unverlasslich, da

. ca. 2/3 der Leghennen als Suppenhiihner verwertbar
Hochrechnung anhand einzelner Betriebe

. Inkludiert nur Tiere aus Betrieben mit mehr als 15 Tieren einer Art, da Annahme
dass bei niedrigerer Tieranzahl ausschlief3lich fiir den Eigenbedarf produziert wird

. Ohne Berticksichtigung von Handel im Zuchtviehmarkt
suptirot

b ca. 3,000 ca.6,000-7,000 300+Puten* Ganse & Enten
Masthahnchen2  Suppenhiihner? Génse unklar unklar

. 1x jéhrliche Aufstallung bei Legehennen

1 Betrieb mit 160 Masthahnchen hier exkludiert - er betreibt allerdings Direktvermarktung

1 Betrieb mit 3,000 Masthahnchen (nicht Bioland) ausfindig gemacht

Basierend auf der Grundannahme von weiteren 6,000 - 7,000 Legehennen (aus Nicht-Bioland Betrieben)
. 2 Betriebe mit 200-300 Puten ausfindig gemacht, eventuell auch mehr

Anmerkung: inkludiert Betriebe in Umstellung 60
Source: Marktmodell UniBZ Analyse (D. Bundschuh) aufgrund der Produzentendatenbank von Bioland Sidtirol (Datenauszug 27. August 2018), Validierung durch Austausch mit Biolandberatern je Fachgebiet

AN



SUDtIROL

unibz
PTIRIN —
FLEISCH Tiere pro Jahr Mengenschétzung
x Wl I d 1 Betrieb mit 26 Tieren erfasst, Rest unklar
Selektive Kernbeobachtungen zum Markt Angebotsschétzung
»  Sehr starker Importmarkt von Wildfleisch aus dem
Balkan sowie aus Australien & Neuseeland 1 Betrieb
« Moglicherweise interessantes Marktpotenzial bei } ) ) )
Nachfrage, unter anderem weil Wild im Wald gehalten
werden darf und somit keine andere Tatigkeit
reduziert werden misste (es fallen
Opportunitatskosten an)
| & Schlachtausbeute i
: Damwild 15-20 kg : Unkiar ob noch weitere Betriebe Wildfleisch ztichten
: Rotwild 40-50 kg |
_____________________________________ suptikot Keine Hochrechnung méglich
(1 Betrieb mit 26 Tieren erfasst)
Kommentare & Annahmen zur Methodologie fiir Markthochrechnungen M/ndeSfenS ca. 840 - 7, 760 kg
Ohne Berticksichtigung von Handel im Zuchtviehmarkt
Anmerkung: inkludiert Betriebe in Umstellung 61

Source: Marktmodell UniBZ Analyse (D. Bundschuh) aufgrund der Produzentendatenbank von Bioland Sidtirol (Datenauszug 27. August 2018), Validierung durch Austausch mit Biolandberatern je Fachgebiet
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Bio-Molkereiprodukte aus Sudtirol

Tiere pro Jahr

Kuhmilch 2,000 - 2,300 Milchkiihe

Mindestens 140

Schafmilch - hafe

H‘ Ziegenmilch  370-400 Milchziegen

Anmerkung: MOPRO = Molkereiprodukte

Mengenschétzung

13.9 Mio. Liter Milch'

Mindestens 84,000 Liter
Schafmilch

ca. 260,000 - 280,000
Liter Ziegenmilch

1. Daten basieren auf der Berichterstattung des Sudtiroler Sennereiverbands und beinhalten auch Nicht-Sudtiroler Betriebe, die in die Siidtrioler Sennereien liefern
Source: Marktmodell UniBZ Analyse (D. Bundschuh) aufgrund der Produzentendatenbank von Bioland Siidtirol (Datenauszug 27. August 2018), Validierung durch

Austausch mit Biolandberatern je Fachgebiet
Image Source: Anita Austvika on Unsplash
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SUDtIROL

apdn oy om unilf
Ubersicht Sennereiverband und Bio-Aktivitat
Sennerei Bio-Milchprodukte im Sortiment
Bergmilch Sudtirol (Mila / Milchhof Bruneck) \/ /
Brimi V4
Milchhof Sterzing \/
Milchhof Meran v
Sennerei Drei Zinnen
ST Kaserei Sexten \/
Algunder Sennerei \/ 2
(burgd® Sennerei Burgeis
Psaier Bergkaserei \/
+ ca. 80 Hofkasereien Sowohl als auch
63



SUDtIROL

PTIRIN

Tiere pro Jahr

2,000 - 2,300 Milchkiihe

Selektive Kernbeobachtungen zum Markt

«  Biomilch macht in Stdtirol 3.4% des gesamten
Milchmarktes aus, ca. 4-5% der Sudtiroler
Milchlieferanten produzieren Biomilch

* Von 2017 auf 2018 starker Umstieg von Biomilch auf
Bio-Heumilch

*  Der Milchmarkt gilt generell als gesattigt, wahrend der
weltweite Kdsemarkt ein globaler Wachstumsmarkt ist

« Seit 2000 ist die Anzahl an Hofkaserein von 10 auf
uber 80 in Sidtirol angewachsen

Kommentare & Annahmen zur Methodologie fiir Markthochrechnungen

Keine Hochrechnungen, berichtete Zahlen aus dem Tatigkeitsbericht 2018 des
Sudtiroler Sennereiverbands

Achtung, Daten basieren auf dem Sddliroler Sennereiverband:
Enthélt z.B. auch Nordtiroler Betriebe, die an Milchhof Sterzing liefern

Anmerkung: inkludiert Betriebe in Umstellung

Source: Marktmodell UniBZ Analyse (D. Bundschuh), Siidtiroler Sennereiverband - Tétigkeitsbericht 2018; Achtung - inkludiert Milch, die in Stdtirol verarbeitet wird allerdings nicht von Milchkihen in Sudtirol stammt

unibz
Mengenschétzung
13.9 Millionen Liter Milch
Angebotsschatzung
s::‘DtiROL 2,000 - 2,300 Milchkiihe
alll Ly e
13.9 Millionen kg Bio-Kuhmilch
I
v v
Davon Bio-Milch Davon Bio-Heumilch
1,062,847 kg 12,823,788 kg
. . % Bio an Produktion von
Produktion Bio Molkereiprodukten insgesamt
1,926,963 kg 9.0 %
85,532 kg 2.4 %
229,729 kg 11 %
7,252,551 kg 4.9 %
100,831 kg 0.9 %
64
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Tiere pro Jahr

Mindestens 140 Milchschafe

Selektive Kernbeobachtungen zum Markt

Weitere Betriebe aul3erhalb Bioland im Rahmen der
Studie nicht ausfindig gemacht

+  Status Quo Beobachtung: kleine wachsende Gruppe
von Milchschafhaltern

Kommentare & Annahmen zur Methodologie fiir Markthochrechnungen

. Schétzung von ca. 600 Liter Milch pro Jahr pro Milchschaf (3 Liter pro Tag, 200
Tage im Jahr)

Anmerkung: inkludiert Betriebe in Umstellung

unibz

Mengenschétzung

Mindestens 84,000 Liter Schafsmilch

Angebotsschatzung
. 3 Betriebe mit 130-140 Milchschafen
Bioland

A\ 4

84,000 Liter Schafmilch

Weitere Betriebe unkiar, aufgrund kleiner GroBen schwierig hochzurechnen

SUDtiroL Mindestens 140 Milchschafe

PTIRN .

Mindestens 84,000 Liter Schafmilch
(Veerarbeitung zu fast 100% fur Kédseproduktion)

Source: Marktmodell UniBZ Analyse (D. Bundschuh) aufgrund der Produzentendatenbank von Bioland Sidtirol (Datenauszug 27. August 2018), Validierung durch Austausch mit Biolandberatern je Fachgebiet 65
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Tiere pro Jahr Mengenschétzung
ﬁ 370-400 Milchziegen ca. 260,000 - 280,000 Liter Ziegenmilch
Selektive Kernbeobachtungen zum Markt =
g Angebotsschatzung
* Bio-Ziegenmilch macht in Sudtirol im
Sennereiverband 1.9 % der gesamten Verarbeitung o
an Ziegenmilch aus ca. 250 Milchziegen
Bioland
*  Grofteil der Ziegenmilchproduzenten nicht im o ]
Sennereiverband, daher Hochrechnung Gber F2L I b L AR g
Biolandzahlen verlasslicher . . .
120 bis 150 weitere Milchziegen
Sl:lbtikot 370-400 Milchziegen
all | oy B
ca. 260,000 - 280,000 Liter Ziegenmilch
Kommentare & Annahmen zur Methodologie fiir Markthochrechnungen . .
. ca. 1/3 aller Ziegen werden als Milchziegen gemolken U{"g efah’je Meng ef?veﬂe//ung von Ena_lp rodukten aus
i o o Ziegenmilch’ (basierend auf Endgewicht)
. Schétzung von ca. 700 Liter Milch pro Jahr pro Milchziege (250 Tage pro Jahr, 4
Liter) Frischmilch Butter Kase Joghurt
. Hochrechnung unklar, Schatzung dass 120-150 zusétzliche Milchziegen in Stdtirol
auRerhalb Biolands dazukommen 46% 1% 28%
ca. 14,000 kg ca. 7,600 kg ‘
Anmerkung: inkludiert Betriebe in Umstellung
1. Prozentuelle Verteilung basiert auf Nicht-Bio, daher nur ungeféhre Schatzung ca. 350 kg ca. 8’500 kg
Source: Marktmodell UniBZ Analyse (D. Bundschuh) aufgrund der Produzentendatenbank von Bioland Sidtirol (Datenauszug 27. August 2018), 66

Validierung durch Austausch mit Biolandberatern je Fachgebiet, Siidtiroler Sennereiverband - Tatigkeitsbericht 2018
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Bio-Eier aus Sudtirol

Tiere pro Jahr Mengenschatzung

. 9,000- 10,000 ) )
. Eier Legehennen ca. 2.2 - 2.5 Mio. Eier

Source: Marktmodell UniBZ Analyse (D. Bundschuh) aufgrund der Produzentendatenbank von Bioland Siidtirol (Datenauszug 27. August 2018), Validierung durch
Austausch mit Biolandberatern je Fachgebiet
Image Source: Gaelle Marcel on Unsplash



http://www.unsplash.com/

SUDtIROL unibz

PTIRIN —

Tiere pro Jahr Mengenschétzung

C. E ler 9,000 - 10,000 Legehennen ca. 2.2 - 2.5 Millionen Hiihnereier
Selektive Kernbeobachtungen zum Markt Angebotsschétzung

*  Deutlich mehr professionelle Produktion von Nicht-
Bioland Mitgliedern

. 199 Betriebe mit ca. 4,481 Legehennen
Bioland |
________________ .
' ;
54 Betriebe mit 3,138 145 Betriebe mit ca. 1,400 Legehennen
Legehennen fiir Eierverkauf ausschlieBlich fur Eigenbedarf

(Kriterium: <15 Legehennen)

ca. 785,000 Eier

Zusétzlich ca. 6,000 - 7,000
Nicht-Bioland Legehennen

Kommentare & Annahmen zur Methodologie fiir Markthochrechnungen

. Ausschluss von Betrieben mit weniger als 15 Hiihnern (ausschlieflich Eigenbedarf)
«  Annahme pro Tier: 250 Eier pro Jahr sSubtirot ca. 9,000 - 10,000 Legehennen

bl e

ca. 2.2 - 2.5 Millionen Hiihnereier

Anmerkung: inkludiert Betriebe in Umstellung 68
Source: Marktmodell UniBZ Analyse (D. Bundschuh) aufgrund der Produzentendatenbank von Bioland Sidtirol (Datenauszug 27. August 2018), Validierung durch Austausch mit Biolandberatern je Fachgebiet
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Bio-Honig aus Sudtirol

Véiker pro Jahr Mengenschétzung
oo .
S8ge Honig ca. 1,200 -1,300 Vélker ca. 14 - 19 t Honig
o™e

Source: Marktmodell UniBZ Analyse (D. Bundschuh) aufgrund der Produzentendatenbank von Bioland Siidtirol (Datenauszug 27. August 2018), Validierung durch
Austausch mit Biolandberatern je Fachgebiet
Image Source: Scott Hogan on Unsplash



http://www.unsplash.com/

SUDtIROL unibz

al “ | py B bz
Tiere pro Jahr Mengenschétzung
@ .
.... H O n | ca. 1,200 - 1,300 Bienenvélker ca. 14 - 19 Tonnen Honig
Oa0
0g0%

Selektive Kernbeobachtungen zum Markt Angebotsschétzung

»  Grofteil der Bio-Imker sind Mitglied von Bioland

« Jahrlicher Ertrag eines Volkes sehr stark

saisonabhzngig (kann von 0 - 30 kg fluktuieren) 28 Betriebe mit 1,089 Bienenvolkern

ca. 10 Betriebe mit jeweils ca. 20 Betriebe mit jeweils
>50 Vélkern <50 Vélkern

} }

2Zuséatzlich mindestens 3 Betriebe mit 150-200 Vélkern

Kommentare & Annahmen zur Methodologie fiir Markthochrechnungen

. Davon ca. 10 Betriebe mit 50 oder mehr Voélkern

. Durchschnittsannahme jahrlicher Ertrag: 12- 15 kg

suptiroL ca. 1,200 - 1,300 Volker

TR .
v
ca. 14 - 19 Tonnen Honig

. Durchschnittsimker hat 40 Volker

Anmerkung: inkludiert Betriebe in Umstellung 70
Source: Marktmodell UniBZ Analyse (D. Bundschuh) aufgrund der Produzentendatenbank von Bioland Sidtirol (Datenauszug 27. August 2018), Validierung durch Austausch mit Biolandberatern je Fachgebiet
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Bio-Landbau in Sidtirol (Wichtigste Anbauprodukte)

Jéhrliche Ertragsschatzung Jéhrliche Ertragsschatzung
(ungeféhre Angabe) (ungeféhre Angabe)
(urJ) (- i oggen onne
2 @ Blumenkohl 130 Tonnen W % Dinkel 29 Tonnen
i AN = 7
) - Y
Salate 84 Tonnen O )L:‘ Weizen 26 Tonnen
~ e
Apfel 104,000 Tonnen 3 & Beeren ca. 10 Hektar
Ll
7 g .
24] Birnen 319 Tonnen o (g ﬁ Esskastanien ca. 20 Hektar
O il
- 8-
é Aprikosen 64 Tonnen v Haselnusse ca. 10 Hektar

1. Handelsfahige Ertragsmenge unklar da sehr kleinteilig 71
Anmerkung: MOPRO = Molkereiprodukte; Source: Marktmodell UniBZ Analyse (D. Bundschuh) aufgrund der Produzentendatenbank von Bioland Sudtirol (Datenauszug 27. August 2018), Validierung durch Austausch mit Biolandberatern je Fachgebiet;
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"(@ Bio-Gemiiseanbau in Siidtirol |/11

Jahrliche Ertragsschatzung
(ungefahre Angabe, in Tonnen)

Kartoffeln
Blumenkohl
Salate
Stangensellerie
Rote Ruben
Weil3kohl
Kirbis
Porree/Lauch
Tomaten Freil.

Zwiebeln

Mohren

Hochrechnung von Bioland auf Sudtirol insgesamt fiir Ackerbau basiert auf Pauschalannahme anhand der Ackerflache (Bioland = 65%)
Source: Marktmodell UniBZ Analyse (D. Bundschuh) aufgrund der Produzentendatenbank von Bioland Sidtirol (Datenauszug 27. August 2018),
Validierung durch Austausch mit Biolandberatern je Fachgebiet

Image Source: Micheile Henderson on Unsplash
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"(@ Bio-Gemiiseanbau in Sidtirol [1/1]

Jahrliche Ertragsschatzung
(ungefahre Angabe, in Tonnen)

Zucchini
Mangold
Spargel
Paprika
Kohlrabi
Rotkohl
Fenchel
Knoblauch

Bohnen

Weitere Gemliisearten siehe ,, Detaildokumentation”

Hochrechnung von Bioland auf Sudtirol insgesamt fiir Ackerbau basiert auf Pauschalannahme anhand der Ackerflache (Bioland = 65%)
Source: Marktmodell UniBZ Analyse (D. Bundschuh) aufgrund der Produzentendatenbank von Bioland Sidtirol (Datenauszug 27. August 2018),
Validierung durch Austausch mit Biolandberatern je Fachgebiet

Image Source: Micheile Henderson on Unsplash
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«{ Detaillierung je Gemiise 1/1

unibz

Anzah Betriebe (# Anbauiche () Lurhechnitichs  Durchschiicher. IR
75-80 ha unterschiedlich _

Kartoffeln 100+ 27 ha 0.3 ha 22 t/ha - 595 t
Blumenkohl 5 ha 0.3 ha 26 t/ha 130t

Salate 3 ha 0.1 ha 30 t/ha

Stangensellerie 1 ha 0.2 ha 40 t/ha

Rote Riben 2ha 0.1 ha 28 t/ha

Weiltkohl 1 ha 0.1 ha 45 t/ha

Kirbis 2 ha 0.1 ha 25 t/ha

Porree/Lauch 2 ha 0.1ha 20 t/ha

Tomaten Freil. 1 ha 0 ha 70 t/ha

Zwiebeln 1ha 0.1 ha 30 tha

Hochrechnung von Bioland auf Sudtirol insgesamt fiir Ackerbau basiert auf Pauschalannahme anhand der Ackerflache (Bioland = 65%)
Source: Marktmodell UniBZ Analyse (D. Bundschuh) aufgrund der Produzentendatenbank von Bioland Sidtirol (Datenauszug 27. August 2018), Validierung durch Austausch mit Biolandberatern je Fachgebiet

74
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9 agps . an
&(@ Detaillierung je Gemduse |l/I|
Ancat Betrobe (4 Anbautiche (72 pucnsctniicte - ounscrnicrer. (R
75-80 ha unterschiedlich _
Méhren 1.0 ha 0.1ha 25t/ha 25t
Zucchini 0.7 ha 0 ha 30 t/ha 22t
Mangold 0.6 ha 0 ha 30 t/ha
Spargel 3.7 ha 0.3 ha 4 t/ha
Paprika 0.2 ha 0 ha 50 t/ha
Kohlrabi 0.3 ha 0 ha 20 t/ha
Rotkohl 0.1 ha 0 ha 45 t/ha
Fenchel 0.9 ha 0.1 ha 2.5t/ha
Knoblauch 0.3 ha 0.1ha 6 t’ha
Bohnen 0.6 ha 0 ha 2 tha
Hochrechnung von Bioland auf Sudtirol insgesamt fiir Ackerbau basiert auf Pauschalannahme anhand der Ackerflache (Bioland = 65%) 75

Source: Marktmodell UniBZ Analyse (D. Bundschuh) aufgrund der Produzentendatenbank von Bioland Sidtirol (Datenauszug 27. August 2018), Validierung durch Austausch mit Biolandberatern je Fachgebiet
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v‘(@ Detaildokumentation: Annahmen zu Gemiisebau

Weitere Gemisearten, die zu geringen Mengen in Sudtirol angebaut werden: Brokkoli, Brotklee, Frischerbsen, Gemusebohnen,
Grinkohl, Hanf, Knollensellerie, Krauter, Mohn, Pastinaken, Rettich, Rosenkohl, Spinat, Wirsing, Zuckermais

Gesamte Anbaufldche fiir weitere Gemiisearten: ca. 15-20 ha

Annahmen zu Gemiiseertragsernten:

 Kartoffeln (=Speise-Spatkartoffeln): im Durchschnitt 20-25 t/ha (sorten-, bewasserungs- und bodenabhangig)
» Blumenkohl. bei Kopfgewicht von 1.2 kg und 27,000 Pflanzen/ha

» Salate: grobe Schatzung, da stark variabel je nach Sorte - Kopfsalat mit Kopfgewicht von 150 g, mit 70.000 Pfl./ha und 3 Satzen
* Kurbis. sortenabhangig

« Tomaten: 8 - 10 kg/m? im Freiland sind als Benchmark, stark sorten- und kulturdauerabhangig

« Zwiebeln. auch Uber 40 t/hamoglich

« Mohren: Lagerkarotten, abhangig von Sahtechnik und Reihenabstanden

» Mangold: Stielmangold, der fortlaufend geerntet wird

» Paprika: Lange Kultur im professionellen Gewachshaus

* Rotkohl: Herbstorten mit Kopfgewichten 1,5 kg und 33.000 Pflanzen/ha

« Fenchefl bei einem min. Gewicht von 200 g und 130.000 Pflanzen/ha

» Bohnen: 2 kg/m? Stangenbohnen

Hochrechnung von Bioland auf Sudtirol insgesamt fiir Ackerbau basiert auf Pauschalannahme anhand der Ackerflache (Bioland = 65%) 76
Source: Marktmodell UniBZ Analyse (D. Bundschuh) aufgrund der Produzentendatenbank von Bioland Sidtirol (Datenauszug 27. August 2018), Validierung durch Austausch mit Biolandberatern je Fachgebiet
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@ Bio-Obstbau in Siidtirol

Apfel

Weintrauben

Birnen

Aprikosen
SufRkirschen
Pflaume/Zwetschge*
Quitten*

Pfirsiche*

Feigen®

* Kein Produzent mit mehr als 0.1 Hektar, daher nur Eigenbedarf

Jahrliche Ertragsschatzung
(ungefahre Angabe, in Tonnen)

[ 10475

1,889

319

15

11

Hochrechnung von Bioland auf Sudtirol insgesamt fiir Ackerbau basiert auf Pauschalannahme anhand der Ackerflache (Bioland = 65%)
Source: Marktmodell UniBZ Analyse (D. Bundschuh) aufgrund der Produzentendatenbank von Bioland Sidtirol (Datenauszug 27. August 2018),

Validierung durch Austausch mit Biolandberatern je Fachgebiet
Image Source: Micheile Henderson on Unsplash
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“ Detaillierung je Fruchtart im Obstbau

Durchschnittliche Durchschnittlicher JAH RLICHE
Anbaufidche (ha) Hektarertrag (tha) ERTRAGSSCHATZUNG

ca. 2,500 ha osha  cazows  [IICANIGETN

Anzahl Betriebe (#) Anbaufidche (ha)

Apfel ca. 1,100 // 2329ha 2ha 45 t/ha' ‘ 104,790 t
Weintrauben ca. 250 189 ha 0.8 ha 10 t/ha 1,889t

Birnen 100-130 9ha 0.1ha 37 t/ha 319t

Aprikosen 80-100 9ha 0.1 ha 12 t/ha 103t

SiiRkirschen 50-70 6 ha 0.1 ha 10 t/ha 164t

Pflaume/Zwetschge* 50-70 2 ha 0.1 ha 10 t/ha 15t

Quitten* <20 <1 ha 0.1 ha 70 t/ha 11t

Pfirsiche* =20 <1ha 0.1 ha 22 t/ha 5t

Feigen* <20 <1ha 0.1 ha 22 t/ha ot

* Kein Produzent mit mehr als 0.1 Hektar, daher nur Eigenbedarf

Hochrechnung von Bioland auf Sudtirol insgesamt fiir Ackerbau basiert auf Pauschalannahme anhand der Ackerflache (Bioland = 65%)

1. Schatzung, Durchschnittswert (nicht-Bio in Sidtirol bei 54 t/ha) 78
Source: Bioland Sudtirol Produzentendatenbank (Datenauszug 27. August 2018), UniBZ Analyse (D. Bundschuh)
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“ Detaildokumentation: Annahmen zu Obst- & Weinbau

Weitere Obstarten, die zu geringen Mengen in Sidtirol angebaut werden: Granatapfel, Kaki, Kiwi, Mispel, Nektarinen, Oliven,
Sauerkirschen

Gesamte Anbaufldche fiir weitere Obstarten: ca. 5-10 ha

Annahmen zu Gemuseertragsernten:
» Apfel: Schatzung, Durchschnittswert nicht-Bio in Stdetirol bei 54 t/ha)
» Wein: Weinbau stark variabel (Ernten von 5-20 t/ha mdglich, sowohl abhangig von Qualitat als auch saisonal)

Hochrechnung von Bioland auf Sudtirol insgesamt fiir Ackerbau basiert auf Pauschalannahme anhand der Ackerflache (Bioland = 65%) 79
Source: Marktmodell UniBZ Analyse (D. Bundschuh) aufgrund der Produzentendatenbank von Bioland Sidtirol (Datenauszug 27. August 2018), Validierung durch Austausch mit Biolandberatern je Fachgebiet
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$ Bio-Getreidebau in Sudtirol

Jahrliche Ertragsschatzung
(ungefahre Angabe, in Tonnen)

Roggen

Dinkel

Weizen
Kornermais
Gerste

Hafer

Emmer / Einkorn
Buchweizen

Sonstige Getreide

Hochrechnung von Bioland auf Sudtirol insgesamt fiir Ackerbau basiert auf Pauschalannahme anhand der Ackerflache (Bioland = 65%)
Source: Marktmodell UniBZ Analyse (D. Bundschuh) aufgrund der Produzentendatenbank von Bioland Sidtirol (Datenauszug 27. August 2018),
Validierung durch Austausch mit Biolandberatern je Fachgebiet

Image Source: Adalia Botha on Unsplash



http://www.unsplash.com/

SUDtIROL

unibz
PTIRIN —
¥ Detailli e G '
Y Detaillierung je etreideart
. . Durchschnittliche Durchschnittlicher JAHRLICHE
Anzahl Betriebe (#) Anbaufidche (ha) Anbaufizche (ha) Hektarertrag (t/ha) ERTRAGSSCHATZUNG
Roggen 14 ha 0.5ha 2.5-3.5t/ha 451t
Dinkel 16 ha 0.7 ha 2 t/ha
Weizen 7 ha 0.6 ha 3-4t/ha
Kdérnermais 3 ha 0.3 ha 6 t/ha
Gerste 3 ha 0.4 ha 3 t/ha
Hafer 1 ha 0.2 ha 2.51/ha
Emmer / Einkorn 1 ha 0.1 ha 1.5-2t/ha
Buchweizen 1 ha 0.3 ha 0.75 t/ha
Sonstige Getreide 2ha 0.4 ha 2.8t/ha
Hochrechnung von Bioland auf Sudtirol insgesamt fiir Ackerbau basiert auf Pauschalannahme anhand der Ackerflache (Bioland = 65%) 81

Source: Bioland Sudtirol Produzentendatenbank (Datenauszug 27. August 2018), UniBZ Analyse (D. Bundschuh)
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.« Bio-Beerenanbau & Nussanbau
& B i, sidtirol

Flachenschatzung Sddltirol GrolSter Betrieb
gesamt (ha) (ha)
Himbeeren ca. 4 ha 1.1 ha
Heidelbeeren ca. 3 ha 0.5 ha
Goji Beeren ca. 3 ha 1.6 ha
Strauchbeeren ca. 2 ha 1 ha
Erdbeeren 0.5 ha

Weitere Beerenstraucher, allerdings ausschlielich fir Eigennutzungsbedarf (jeweils <1 ha):
Holunder, Johannisbeeren, Brombeeren, Sanddorn, Aronia

Esskastanien ca.20ha ca. 3 ha

Haselnlsse ca. 10 ha ca. 6 ha

Hochrechnung von Bioland auf Sudtirol insgesamt fiir Ackerbau basiert auf Pauschalannahme anhand der Ackerflache (Bioland = 65%)
Source: Marktmodell UniBZ Analyse (D. Bundschuh) aufgrund der Produzentendatenbank von Bioland Sidtirol (Datenauszug 27. August 2018),
Validierung durch Austausch mit Biolandberatern je Fachgebiet

Image Source: Ulrich Baer on Unsplash
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Fachgeschéfte
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2018: In Siudtirol
wurden 35M€ an
Bio-Lebensmitteln
gekauft

Sources: Verkaufszahlen Biokistl, Fachgeschéfteverband & Triade
(2016-2018), Nielsen Market data 2018, mipaaft / SINAB - ,Bio in cifre
2018 - Original Data Source: Ismea-Nielsen (RMS-CPS), Siidtirol.de
Webseite fiir Auflistung Bauernmarkte

3-Jahresentwicklung Biolebensmittel Sddltirol

—(+4.7%) e
TR 35 Mg
(3%)
i
12 M€ o 41%
(38%) (40%) (41%)

15 M€ 15 M€ JoihE
(47%) (46%) (45%)

2016 2017 2018

unibz

Durchschnittliches
Jahrliches
Wachstum (in %)

B Diskonter ¥ Direktverkauf, Bauernmarkte & Biokisten Super- & Hypermarkte [l Fachgeschafte
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10% Wachstumsprognose sahe mit 2025
69M€ Biolebensmittelmarkt in Sudtirol

10%-Prognose

10%

------------

. Jahrliches

E gy E | ' Wachstum IJ r :
Vorjahresumsatz J a h r-ll

Annahme basierend auf
ungefahr erwartetem, pauschalem,
europaweitem Wachstum

------------

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Sources: Prognose - Marktmodell Uni Bozen, D. Bundschuh (2019)
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Detailprognose fur Sudtirol: Annahmen

Historisches Wachstum definiert Prognose
Grundannahme (Mindestwachstum zu Inflationsrate)

L Y Y o Y o V2

Aber sind 10% o

: Diskonter | Diskonter, Gemeinachaftsverpfiogung & Catefing
pro J a h r n ICht isKonter aIIerdings’mit Wachstum zu Irﬁ)flat?onsgrate |

| | | |
Zu a m bltlon Iert, Biokisten mit ca. 1% Wachstum, Bauernmarkte &
Ab-Hof Verkauf mit Wachstum zu Inflationsrate
bZW Zu (ebenso ca. 1%)
|

(11

,pauschal“?

Wachstum zu Marktentwicklung

. Sehr variabel, detaillierte Bottom-up Hochrechnungen
Fachgeschaﬂe nach historischem Wachstum der Unternehmen,

jahrliches Wachstum variiert stark (1% bis zu 10%)
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Sudtiroler Biolebensmittelmarkt bis 2025 bei mindestens
>50M€ basierend auf historischen Wachstumsraten

. . v Erwartetes jahriiches
Prognose 2019-2025 Biolebensmittel Sudltiro/ M arktpotenzial wird bei ,Business Wachstum (in %)
as Usual“ nicht ausgeniitzt
ove  2Me e g R o
37 M€ o ME 2 M5 ‘ 4 ME
2 M€ ‘ 4 M€
: 4 M€
. 4 M€
- paMe 25 M€ 2L
23 M€
21 M€
19 M€
16 M€ [
2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

I Diskonter Direktverkauf, Bauernmarkte & Biokisten Super- & Hypermarkte [ Fachgeschafte

Sources: Verkaufszahlen Biokistl, Fachgeschéfteverband & Triade (2016-2018), Nielsen Market data 2018, mipaaft / SINAB - ,Bio in cifre 2018 - Original Data Source: Ismea-Nielsen (RMS-CPS), Sudtirol.de Webseite fir Auflistung Bauernméarkte
Sources Prognose: Marktmodell D. Bundschuh, UniBZ (2019) 89
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Kernannahmen Marktmodell

*s

¢Q° Prognoseannahmen

DE@ Zusammensetzung

A0 )
e T m Historische Annahmen

Diskonter: AnteilsmaRige Hochrechnung,
keine direkten Daten sondern abgeleitet

Direktverkauf, Bauernmarkte & Biokisten:
Bottom-Up Datenerfassung & Schatzungen

Super- & Hypermarkte: Nielsen Datenbank
Umsatzzahlen zu Bio-LM Verkauf Super- &
Hypermarkten

Fachgeschafte: Natur Pur, Triade,
Filialverkauf Biokistl, 11 Biofachgeschafte
vom Fachverband, wie folgt:

*  Pro Natura [Brixen, Bozen,
Neumarkt]

* Naturalia [Bozen, Meran]

* Biobazar [Bruneck]

* Bio & Eko [Leifers]

* Natur & Leben [Sarnthein]

+ Bioladen [Schlanders, Prad]

* Sanovital [Lana])

Diskonter: Diskonter basierend auf
italienweiten Vertriebskanalanteilen mit ca.
5% am Gesamtumsatz geschatzt,

Direktverkauf, Bauernmarkte & Biokistl:
Hochrechnung Bauernmarkte mit 2
Standen pro Markt, 10€ Einkaufswert und
15 Kunden pro Stand pro Stunde,
Direktverkauf mit 0.5M€ angenommen

Super- & Hypermarkte: YTD Werte Mai’'18
bis Apr'19 als 2018 verwendet, historisches
Wachstum in den Vorjahren basierend auf
italienweitem Wachstum

Fachgeschéfte: Anteil Bio-LM an
Gesamtumsatz flr Fachgeschéafteverband
basiert auf Naturalia Verkaufszahlen (83%)

Grundregel: historisches Wachstum
definiert zukinftiges Wachstum; allerdings
wenn historisches Wachstum niedriger als
Inflationsrate, dann prognostiziertes
Wachstum zu Inflationsrate

Diskonter: 12%

Direktverkauf & Bauernmarkte: ca. 1%
Biokisten: 1%

Super- & Hypermarkte: 10%

Fachverband Biofachgeschéfte: 1% - 10%

Anmerkung: 2018 vertrieben die Handelsteilnehmer des Arbeitskreises fiir welchen diese Studie verfasst wurde ungefahr 15 M€ - 17 M€ des Biolebensmittelumsatzes in Stdtirol (ca. 40-45%)

90



UL TI Super- & Hypermérkte unibz

PTIRIN —

Sudtirol hat mit aktuell 4-5% Bio-Lebensmitteln Anteil am
Gesamtverkauf in Super- & Hypermarkten klares Potenzial

-
| |
X'y Area 2 . P | Autonome I Autonome
(E. Romagna, Friuli V.G., Trentino-Sdtirol : Provinz Bozen : Provinz Trient
Trentino A.A., Veneto) I I
_. ! I
|
W |-I|:J 8,660 M€ 720 M€ I 335 M€ | 385 M€
- I Freschi 2,605 M€ 224 M€ : 106 M€ : 118 M€
% & Freschissimi }> ' 4a3me :
pd L1
Wy - Grocery 399 M€ - 186 M€ -
> m Alimentari I -
| I 1
-l | |
371 ME 33 ME : 14 M€ : 19 M€
§ E)I Freschissimi : 1 :
or = Grocery 11 |
'iJ D 203 M€ 18 M€ : 7 M€ : 11 Me
| |
— | |
TIPS I I
=Z 4.6% ! | 4.9%
< I i
Bemerkung: Daten beziehen sich ausschlieBlich auf Super- & Hypermérkte, Zeitraum: May 2018 -April 2018 T TT 91

Source: Nielsen Retail Database - Juni 2019; UniBZ Analyse
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Super- & Hypermarkte

Autonome Provinz Bozen.: Super- & Hypermarkite
Top-20 Bio-Kategorien (segmentubergreifend)

Bioverkaufe in Super- & Hypermarkten (k€)

Joghurt

Eier

Zitrusfrichte

Olivenol

Obstkonserven

Pasta

Brotwaren

Milch

Frische Kaseprodukte
Gesundheitsartikel
Aufstriche

Getranke (inkl. Sojamilch)
Zubereitete Gemlise
Weiteres Obst

Tomaten

Babyartikel

Gemiuse & Hilsenfriichte
Fette

Mehle

Kiwi

340
313
291
278
273
268
257
252

Bemerkung: Daten beziehen sich ausschlief3lich auf Super- & Hypermarkte, Zeitraum: May 2018 - April 2019
Source: Nielsen Retail Database - Juni 2019; UniBZ Analyse

unibz
811
706
665
635
600
596
583
578
536
452
413
394
Top -20 Produktkategorien machen 9.2
M€ von den insgesamt 14.4 M€ des
Umsatzes in Supermarkten aus = 63%
92
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Autonome Provinz Bozen.: Super- & Hypermarkite
Breakdown Bioverkauf je Produktsektor

4,000 k€ 3,957 k€ 6,821 k€

Gastronomia Elaborati Carni Rosse
10 k€ 121 KE 5 k€

Alimentari
4,684 k€
Libero servizio
3,793 k€

Pet food / pet care
18 k€
Sales, condimenti, scatolame

1,767 k€
Pasticceria
5 k€
Freschi Freschissimi Grocery alimentari
Bemerkung: Daten beziehen sich ausschlielich auf Super- & Hypermarkte, Zeitraum: May 2018 - April 2019 93

Source: Nielsen Retail Database - Juni 2019; UniBZ Analyse
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Autonome Provinz Bozen.: Super- & Hypermarkite
Breakdown Bioabsatz wichtigste Produktkategorien

Freschi - Libero servizio (k€) Freschissimi - Ortofrutta (k€) Grocery alimentary - Alimentari (k€)

Yogurt Agrumi 665 Conserve di frutta 600

Uova Verdure prep. prod. est. Pasta di semola 596

Latte prep p. ) Pane e sostitutivi 583
. . Altri ortagg Alimenti salutistici
Formaggi freschi Pomodori Creme spalmabili
Bevande vegetali Verdura, legumi, Alimenti infanzia

; cereali, aromi secchi i
Grassi Kiwi FI?\:‘IIE
Gastr. veg & Veget' Frutta essicata/disidratata Cereali prima colazione
Pasta fresca . . . .
Cipolle e aglio Biscotti
Gastr. pesce Mele Caffe
Gastr. base farina Erutta secca Prodotti base cioccolato
Condimenti . o _Riso
Waurstel rutta non nocgo o Zucchero e doImf;\iiaer;g
- ere

Salumi libero serv. Patato Fette biscottate
Dessert _ Snack salati
Ricorrenze Frutta esotica Merendine
Bevande frutta Uva Alimenti preparati
Grana libero serv. Fragole - frutti di bosco Pasticceria |r_1dustr|ale_
o ) Preparati per dolci
Gastr. piatti pronti Banane Pasta all’'uovo
Formaggi stagionati Altro Altro

LAltro“ unter ,Freschissimi - Ortofrutta“ enthalt: Frutta preparata produzione esterna, Insalate, Aromi freschi & piantine da consumo, Altre verdure, Cavoli, Olive

“Altro” unter “Grocery alimentary - Alimentari” enthalt: Specialita estere, Preparati prima colazione, Caramelle/prodotti base zucchero, Integratori, Ricorrenza natale, Ricorrenza pasqua

Source: Nielsen Retail Database - Juni 2019; UniBZ Analyse
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ltalien als Referenz: klarer Unterschied in den Top-Sellern

n Verkaufswert (M€) Anteil Bio an Kategorie (in %)

1 Uovadi gallina 97.7
2 |Confetture e spalmabili base frutta 89.4
3 Panetti croccanti 51.1
4 Sostitutivi del latte UHT 38.7
5 | Latte fresco 37.6
6 Olio extravergine oliva 35.2
7 Pastaintegrale / farro / Kamut 33.7
8 VerduralV gamma 31.4
9 Yogurtintero 29.7
10 Biscotti 28.3
11 |Cereali prima colazione 27.1
12 Frutta secca senza guscio 26.3
13 Limoni 22.1
14 |Farine/miscele 19.9
15 |Nettari e simili 19.4

Source: Nielsen Trade MIS - Anno Terminante Giugno 2019; Ranking beinhaltet ausschlief3lich Verkaufsdaten von Super- & Hypermarkten

19.3
37.7
25.5
30.9
8.7
6.2
45.5
5.1
8.5
3.4
10.5
9.2
16.6
11.6
13.2

unibz
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LATT.VIPITENO

FIOR DI FRUTTA
NOCCIOLATA
FELICETTI

BRIMI

ALCE NERO

MILA

DELBERG

HIPP

OLIVE OLIO
ALTROMERCATO
RIEPER

PROBIOS

GUSTABIO

FILENI
MATT&BIOFUNCTION
MASCAO

ECOLIFE
LATT.MERANO
COOP. SCHLERNHOF

unibz

Autonome Provinz Bozen.: Super- & Hypermarkite
Top-20 Bio-Marken

Bioverkaufe in Super- & Hypermarkten (k€)

901
444
330
330
291
262
232
230
183
181
174
154
117
111
108

101 Top-20 Marken machen 4.5 M€

94

o von den insgesamt 14.4 M€ des
% Umsatzes aus = 31%

84

Bemerkung: Daten beziehen sich ausschlief3lich auf Super- & Hypermarkte, Zeitraum: May 2018 - April 2019 96

Source: Nielsen Retail Database - Juni 2019; UniBZ Analyse
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Sudtirols Supermarkte & Diskonter: Aspiag macht mit 151
Despar, Eurospar und Interspar Filialen 50% des Netzes aus

EEEEYR @ Despar [— 125 (COLMARKET GOL
| EUROS PAR]0) Eurospar CAAMORT C+C Amort
Spin: Eurospin : ?Oé,\ Mini Poli 3
Mpreis [ INTE RS PAR Interspar 3
Market Conad L.D. |2
WCoNAD, Conad City Aldi | 2
N. D. Conad | 2
7’0&,*« Poli superm. S mirini Y Superm. Trentini

uuuuuuuuuuuu

(Mareolta) Superm.Marrotta
1750 Pole, Iperpoli
D-Piu’ Discount

@@ Famiglia coop.
CoQP Coop
Lidl

|MD| MD

L e U e

n =304
Source: SAIT Soc. Coop., Dokument ,Elenco di negozi* (Janner 2019) 97
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Biofachgeschfte f 1‘
in Sudtirol SanoVital
Nawr

£
Lehw

SUDTIROL
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Beispiel Naturalia: <80% des Umsatzes sind Bio-
Lebensmittel, wobei Trockenprodukte am Starksten sind

- 100%
mmu% Getranke
o Frische
S5 Produkte

Lebensmittel —

o Trocken-

46% produkte

Kurmittel
w2’ Non Food
10% Kosmetik

Naturalia Umsatz 2018 in € - Gliederung nach Produktgruppen

1. Annahme Uberpriift anhand von Biokistl Filialverkauf, Triade und Naturalia
Sources: Verkaufszahlen Naturalia

Takeaways

80-90% des Umsatzes eines
durchschnittlichen Biofachgeschaftes in
Sudtirol sind Lebensmittel

Auch bei Biofachgeschaften (Referenz
Supermarkte = 47%) scheinen
Trockenprodukte rund die Halfte des
Verkaufs auszumachen (51% der
Lebensmittel)
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Sréanadl Fachgeschafte

Beispiel Naturalia: Fachgeschafte mit ahnlich ausgewogener
Herstellerverteilung wie Supermarkte

Bioverkaufe Naturalia nach Hersteller (in % vom Gesamt Bio-LM Umsatz)

NHN% Rapunzel 10.5 %
Ecor
Dennree
Baule Volante
Sonnentor
Lebensbaum
Allos
Provamel
Voelkel
Isolabio
Andechser 0.9 %
Govinda 0.9 %
Berchtesgadener 0.9 %
Followfish 0.8 % . . L .
etk 08 9% Wie bei Supermarkten machen die
Arche 0.8 % . .
oo 08 % Top-20 Hersteller rund ein Drittel des
Davert 0.8 %
Blo Plansts 0.8 % Gesamtumsatzes aus 33%1
Rosengarten 0.7 %
I/ersch/eden; 20.6 %
(Kein Hersteller) 10.6 %
1. Referenz Super- & Hypermarkte: Top 20 Marken bei 31% des Umsatzes
100

Bemerkung: Daten beziehen sich ausschlief3lich auf Naturalia Filialen
Source: Naturalia Verkaufsdaten 2018; UniBZ Analyse
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Top-Down Schatzung von Sudtirols Bio-Gastroumsatz

2017

234 Milliarden € Gesamtausgaben ltalien fiir Essen & Trinken

ltalien: Essen & Trinken auf3er Haus

83 Milliarden €

Trentino-Sudtirol; Essen & Trinken auf3er Haus

(Hochrechnung pauschal, basierend auf Unternehmensanzahl je Region)

1.4 Milliarden €

i @ Trentino-Sudtirol: Essen & Trinken in Restaurants
ca. 750 Mllllonen € (ca. 50/50 Split zwischen Bars und Restaurants, Catering nur <1% an Unternehmen)
TTH 3 Trentino-Sudtirol: Wareneinsatz in Restaurants
ca. 230 Ml"lonen € @ (Quelle Wareneinsatz: HGV mit fur Sudtirol ermittelten Daten)

T Trentino-Sudtirol: Bio-Wareneinsatz in Restaurants
ca. 3-4 Mllllonen € (Referenzwerte von Bio-Gastro Anteil in Osterreich von 3%)
ca. 60%
ca. 2 Millionen € 1 Sidtirol: Bio-Wareneinsatz in Restaurants

1. Exklusive Gemeinschaftsverpflegung (Referenz Frankreich: 2% des Biolebensmittelmarktes waren in Suditrol ca. 700,000 €) Faktenbasierte HyPOthese /
Sources: Bio Austria "Bio auf Wachstumskurs", 10.2.2019, FIPE, ,Ristorazione - Rapporto Annuale 2018“, HGV Siidtirol Annahme Schatzung 102
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Wichtige Sudtiroler Lebensmittel werden auf den ersten Blick

mit starkem Uberschuss gedeckt

PRODUKTION KONSUM
Kuhmilch ca. 1.9 Mio Liter 1.0 Mio Liter
Joghurt ca. 7,250 t 640 t
Kase (kunmiich) ca. 230t ca. 77t
Eier 2.5 Mio 4.3 Mio
Kartoffeln 595 t 111t

Beispielhafte, selektive Ausarbeitung, fur eine vollstandige

Gegentiberstellung bedarf es genauerer wissenschatftlicher Ausarbeitung

1. Ohne Berticksichtigung von Handel Gber Sudtirol hinaus (weder innerhalb Italiens, noch international)

Anteil (%) zu dem Sudtirol rein

rechnerisch “Selbstversorger” ist’

189 %

299 %

Source: UniBZ Analyse, MPreis Online Shop, Bio-Verkaufspreise basieren auf Mpreis Online Shop Abfrage (26. November 2019), Verkaufszahlen basieren auf Verkaufszahlen aus Nielsen Daten fiir Super - & Hyperméarkte (41% des

Gesamtkonsums) mit einer simplen, linearen, pauschalen Hochrechnung lber alle Vertriebskanéle

104
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Anhang 1: Ausgewahlte Referenzen zu
Dynamiken in anderen Landern
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Frankreich: ein schnell wachsender Markt fur Biolebensmittel

Historische und erwartete jahrliche Marktwachstumsraten fiir Biolebensmitte/

G+5%)

_

(+8%)
(+13%>

Frankreich Westeuropa Nordamerika Rest der Welt

2013 B 2017 2023E

108

Quelle: Euromonitor 2018 (Absatzpreise, fixe Jahreswechselkurse, F&B)
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Obst- & Gemuse, Milchprodukte und Verpackte Produkte
haben den groften Anteil an Frankreichs Bioumsatz

Gesamtumsatz Bio in Frankreich nach

Lebensmittelkategorie (in%) Parallelen zu Siidtirol

19% Obst & Gemiise

» Obst & Gemiise, sowie Milchprodukte
Milchprodukte mussen abgedeckt werden, wenn nicht
per se auf mehr als ein Drittel des

Backwaren Marktes verzichtet werden soll

Fleisch

Fisch & Meeresfrichte, o - Verpackte Produkte konnten eine

Tiefklhlprodukte ausreichende Startplattform bieten (23%)
Verpackte Produkte

Nicht-alkoholische
” Getranke

12% Alkoholische Getranke
2007 2009 2011 2013 2015 2017

109

Quelle: AgenceBio; insgesamte Marktverkaufszahlen (alle Vertriebskanéale) excl. Mehrwertsteuern
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Fast die Halfte aller Biolebensmittel wird Uber Super- &
Hypermarkte verkauft, Fachhandel macht ein weiteres Drittel

Gesamtumsatz Bio in Frankreich Wachstumsrate
nach Vertriebskanal (in%) (CAGR 2015-2017 )

Spezialisierter
Fachhandel

349 Direktverkauf
"Artisan-

Super- &
I Hypermérkte

com mercants"

12% Gemeinschafts-
379 verpflegung
(o]

_m12% s R -2%3% /Catering

2007 2009 2011 2013 2015 2017

Quelle: AgenceBio; insgesamte Marktverkaufszahlen (alle Vertriebskanéale) excl. Mehrwertsteuern

Parallelen zu Sidtirol

Supermarkte sind der wichtigste
Vertriebskanal flir Biolebensmittel, wenn
auch in Frankreich deutlich schwacher
als in Italien & Osterreich

Beinahe alle Vertriebskanale fur
Bioprodukte in Frankreich in klar
zweistelligem Wachstum

Gemeinschaftsverpflegung und Catering
mit insgesamt 5% Marktanteil und teils
moderaten Wachstumsraten zu klein fir
ein verlassliches Standbein
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Starkes Wachstum streut sich quer durch die Bank uber eine
Vielzahl an Produktkategorien

Top-10 dynamische Kategorien in % (Sep 2017-18) Top-10 dynamische Kategorien absolut (in M€, Sep 2017-18)
+457% +348
+299
+370%
+299%
+204
+236%
+190% +156 4149 141
+159% +153%
+136% 9 +103
0 +131% +114% +91 +84 +82
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Milchprodukte haben mit 7.4% den hochsten Bioanteil am
Gesamtverkauf in Frankreich

3.9%
1.7%
1.1%
0.0%
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Quelle: IRI, September 2017 - September 2018

5.5%

Verpackte
Lebensmittel

5.5% 55%
4.7%
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Obst & Gemlise

7.4%
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Schweiz: wahrend anfangs fast ausschlief3lich die kleinen
Betriebe Bio produzierten, steigen nun die Grof3en auch ein

Anzahl Biobetriebe kategorisiert nach landwirtschaftlicher Nutzfldche

4,902 6,420 5,659 6,298 6,410 6,705 7,032 # Biobetriebe gesamt

4.6% 5.1% 5.4% 5.9% 50 + ha
30 -<50ha
22.6%

24.4%

20.4%

24.1% 23.8% 23.9% 23.9% 20 -< 30 ha

o

10 -< 20 ha
5 -<10ha
3 -< Sha
1-< 3ha
<1ha

2000 2005 2010 2015 2016 2017 2018

Lanawirtschaftsbetriebe insgesamt:

50,852 (davon Bio 13.8%) 113

Quelle: Schweizer Bundesamt fiir Statistik, abgerufen am 4.7. 2019 - ,Biologischer Landbau - Betriebe & Betriebsgrofie*




Anhang 2: Kaufkriterien Sudtiroler Lebensmittel
& Bekanntheit von Schutzsiegeln
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Kaufkriterien bei Sidtiroler Lebensmitteln

Guter Geschmack

29%
34%

26%
35%
34%
44%
42%
36%
43%

Wertvolle Inhaltsstoffe

Ohne chemische Zusatzstoffe
Ohne Gentechnik

In Sudetirol verarbeitet
Gunstiger Preis

Traditionelle Produktionsweise

(Zutaten) aus
Okologischem Landbau
Von unabhangigen
Kontrollstellen geprift

Alle Rohstoffe aus Siidtirol

B Ganz besonders wichtig Eher wichtig B Weniger wichtig

Source: Sozialforschung und Demoskopie APOLLIS - ,10 Jahre Qualitdtszeichen Qualitat Sudtirol“ - Positionierung und
Weiterentwicklung einer regionalen Qualitatsmarke fir Lebensmittel

19%

Takeaways

Stéarkste Kaufkriterien haben grofteils
mit erhéhter Produktqualitat in puncto
Inhaltsstoffe zu tun, allerdings potenziell
mehr mit ,Vermeidung des Schlechtens®
als mit ,Erstreben des Guten®

Bestatigung der Grundprinzipien ,100%
Bio als Mindestanforderung®, ,hdchster
Prozessqualitat” als Grundlage fur
Plattform
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Bekanntheit von ausgewahiten Schutzmarken in Sudtirol:
Qualitatssiegel der Provinz und Roter Hahn am Starksten

Haben Sie dieses Logo bereits einmal gesehen?

96%

85%
66% Takeaways
35%
21% 11%
o . "y nn . . s .
* Regionale Qualitatssiegel in Stdtirol am
Qualitats- Roter Hahn EU EU Bio- Despar Prodotti Stérksten; im Falle einer neuen., B2C-
zeichen geschitzte Siegel BlOlogico  di qualita . .
Siidtirol Herkunft Puglia Konsumentenmarke wirde man in
m Eme ool puncto Markenprasenz mit diesen
Bi06, @ _ konkurrieren
ar A Jogiwo” - s
) |

» Bestédtigung des Grundprinzips ,lokaler
Fokus® als Grundlage fur Plattform
,Das Qualitatszeichen profitiert von der Bekanntheit der Sddtiroler Dachmarke”

» Nutzung einer etablierten Marke (u.U

Stimme zu Stimme eher nicht zu k.A.
auch durch Kreation einer Untermarke)
0, [o) o, (o) (o) o) - - . .
20% 46% Dok 100% ware prasenztechnisch sinnvoll
—
Stimme eher zu Stimme Uberhaupt nicht zu
Source: Sozialforschung und Demoskopie APOLLIS - ,10 Jahre Qualitdtszeichen Qualitat Sidtirol* - Positionierung und Weiterentwicklung einer regionalen Qualitatsmarke fiir Lebensmittel, 116

LEffektivitdt und Effizienz des Qualitdtszeichens Sidtirol: Ergebnisse einer Verwenderbefragung“ (Masterarbeit von Benjamin Mair, UniBZ, 2013)



Anhang 3: Bio-Kaufverhalten (PWC
Konsumentenbefragung in Deutschland)
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Vor ca. 10 Jahren galt noch die
,20-80 Regel® und es gab ein
~typisches Kauferprofil®...

Consumer Tracking | Bio-Kaufer in den Sinus Milieus®

Die Ausgabenverteilung im Bio-Markt erfiillt nahezu die "20 — 80 Regel"

20% der bio-kaufenden Haushalte sind fiir

72% der Bio-Ausgaben verantwortlich.

20
bio- kaufende Haushalte

Typischer Kaufer

* Weiblich
 Einkommensstark
» Gut gebildet

Quelle: Sinus Sociovision und GfK Panel Services Deutschland: ,Bio-Kéufer in den Sinus-Milieus® (Februar 2007),

Wissenschaft.de, ,Bio ist langst Mainstream® (abgerufen am 15. Juli 2019)

unibz

..heute ist das nicht mehr ganz
der Fall

,Die Kaufer stammen inzwischen

aus allen Schichten. Die Grenzen
verwischen sich, denn spatestens bei
den Gelegenheitskaufern finden wir
heute alle Altersgruppen, Bildungs- und
Einkommensschichten®

,Power-Kaufer*

Leicht hoherer Frauenanteil
Einkommensstark (oberes Drittel)
Gut gebildet

40% single
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Nur 1/5 kauft heutzutage quasi keine Bioprodukte

.. viel mehr
.. etwas mehr

... ca. gleich viele

79% 17% .. etwas weniger

... viel weniger D

21%

.. gar keine

Anteil Bio-Produkte am
Lebensmitteleinkauf

Quelle: PWC, Konsumentenbefragung: Bio vs. konventionell - Was kaufen Konsumenten zu welchem Preis? (2017)

Top-4 Beweggriinde fiir den Kauf von Bio-Lebensmitteln (2017)

Lebensstildnderung 65%

Lebensmittel-

unvertraglichkeit
Lebensmittelskandal

in den Medien
Bewertungen (z.B. in

Tests, Zeitschriften)

65%
59%
49%

Stark Etwas
Top-4 Beweggriinde fir den Kauf von konventionellen Lebensmittein (2017)

Preisgunstiger 63%

GrofRere Auswahl

Marken- & Herstellerpraferenz

Bio zum Zeitpunkt
des Einkaufs nicht verfluigbar
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Zahlungsbereitschaft fir Bioprodukte (1/2)

Bio-Milch (1 Liter) Bio-Schokolade (100g)
Zahlungsbereite Kaufer Zahlungsbereite Kaufer
100% - Durchschnittl. Zahlungsbereitschaft: 100% - Durchschnittl. Zahlungsbereitschaft:
1.4 € = +56% Premium 1.28 € = +60% Premium
80% A 80% -
60% A 60% -
40% A 40% A
20% - 20% -
0% - 0% -
0.8€ 1.0€ 1.2€ 14€ 1.6€ 1.8€ 2.0€ 2.2€ 2.4€ 06€ 08 1.06 126 14€ 16€ 1.8€

Konventioneller Preis

Angaben um enthaltene Stimmen bereinigt _
Quelle: PWC, Konsumentenbefragung: Bio vs. konventionell - Was kaufen Konsumenten zu welchem Preis? (2017)
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Zahlungsbereitschaft fir Bioprodukte (2/2)

Bio-Kaffee (500g) Bio-Hanchenbrustfilet (2509)

Durchschnittl. Zahlungsbereitschaft: }

Zahlungsbereite Kaufer [ 5.53€ = +38% Premium Zahlungsbereite Kaufer

Durchschnittl. Zahlungsbereitschaft:
100% - 100% - _
[ 3.03 € = +52% Premium ]

80% - 80% -

60% - 60% -

40% - 40% -

20% - 20% A 2

0% - 0% - 1

3.06 40€ 50€ 6.06 7.0€ 8.0€ 09.0€ 1.5€ 2.0€ 25€ 3.06 35€ 4.0€6 4.5€

Konventioneller Preis

Angaben um enthaltene Stimmen bereinigt _
Quelle: PWC, Konsumentenbefragung: Bio vs. konventionell - Was kaufen Konsumenten zu welchem Preis? (2017)
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Deutsche Kunden kaufen Bioprodukte in der Mehrheit beim
Supermarkt oder dem Diskonter ein

Einkaufsstatten fir Bio-Produkte

Supermarkt 74%

Discounter 52%

27%

Wochenmarkt

Bauernhof / Hofladen 21%

20%

Bio-Supermarkt

Naturkostladen 10%

Online Shop 4%

122

Quelle: PWC, Konsumentenbefragung: Bio vs. konventionell - Was kaufen Konsumenten zu welchem Preis? (2017)
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